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Die 3 relevantesten Zielgruppen-Segmente für die Großregion - 2
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Positionierung der Segmente
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Nature-loving Actives (16%)
Wo kann man Nature-loving Actives ansprechen? 

Wie nehmen Nature-loving Actives Werbung wahr?
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Wahrnehmung von WerbungChannel-Affinitäten und Touchpoints

 Lokale Tageszeitungen, 

Anzeigenblätter

 Programmzeitschriften, 

Frauenmagazine, Naturmagazine

 Tourenportale (online)

 Reiseführer

 Sport-/Outdoor-Läden

 Lokale Veranstaltungen

 Supermarkt, Baumarkt

Fernsehen Internet Radio

Social
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