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TRAFO GR

Nachhaltige Transformationsprozesse fir den
Tourismus in der GroRregion

Ziel: Transformation des Tourismus in der Grof3region
zu einem resilienten und nachhaltig aufgestellten
Tourismusangebot:

- Anpassung betrieblicher Prozesse
- Entwicklung neuer touristischer Produkte

- Befahigung der touristischen Akteure zu
nachhaltigem Handeln

Projektdauer: 01.07.2025 bis 30.06.2028
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Einflusse auf Tourismus

Tourismus-Trends Wirtschaftliche Einflusse
/M  Individualisierung % « Nachfrageverhalten

 Workation  Fachkraftemarkt

K. Gesellschaftliche Einfliisse o # Umwelt- und Naturfaktoren
e n ‘/ - Klimaveranderungen

Wertewandel
V"  Freizeit- und Reiseverhalten * Naturangebote

« Digitalisierung » Tourismusstrategie
@D . K|-gestiitzte Reiseplanung Férderungen

Yé Technologische Entwicklungen * Politische Einflusse
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Resilienz im Tourismus

auf Veranderungen
reagieren .. .
9 Individuelle Resilienz
Mitarbeitende, Einheimische, Touristen
auf moégliche an sich andernde
Herausforderungen Bedingungen —— —
vorbereiten $ anpassen Organisationale Resilienz
N/ Touristische Unternehmen
Regionale Resilienz
von Ruckschlagen Bedrohungen ;
Regionen und Kommunen
erholen vorbeugen J
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Resilienz im Tourismus

\} Resiliente Unternehmen und Regionen konnen zukunftige

Umwelt- und Umfeldveranderungen flexibel entgegentreten und

iterreg -
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in Krisensituationen schnell reagieren, aber auch langfristige Anpassungs- und
Transformationsstrategien anstol3en.
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Kofinanziert von

der Europiischen Union

Zukunftsfahig aufstellen

Zufriedenheit erhohen

Widerstandsfahig sein

Attraktivitat steigern

Kosteneffizient handeln
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Themenfelder Resilienz

é Teilhabe, Diversitat, Barrierefreiheit iﬁf Governance, Management und Kooperation
g Klimaschutz und Klimafolgenanpassung |:| Digitalisierung und Innovation

Q Nachhaltiges Ressourcenmanagement @ Wissensmanagement

ey Mobilitat und Erreichbarkeit & ﬁ:{:zgzk grr:]?n Fjirﬁtgtmnagement,

% Soziale und wirtschaftliche Stabilitat
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Resiliente Radwege

Kiihlung durch Landschaftselemente
entlang des Radweges

mmmm  sehr starke Kiihlwirkung

(wald)
= starke Kihlwirkung
& ! . / (beidseitige Baum & Buschreihen/ Alleen)
: = maBige Kiihlwirkung
Alle Trinkorte entlang der Strecke: o (teilweise einseitige/ sehr junge Bepflanzung)

geringe Kiihlwirkung
(kaum Bepflanzung)
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z Lausitzer Seenlandschaft — Radtour Kiihle Spur
Ruhrtal Radweg

29.04.2026 Resilienz als Wettbewerbsfaktor 10




Cofinancé par

H R g I'Union Européenne TRAFO
Koiinanzief_r} von : G R
der Europaischen Union

Resiliente Wanderwege

Naturpark Eifel: Barrierefreier Naturerkundungspfad ,Der Wilde Weg“

Quelle: Nationalparkverwaltung Eifel
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Klimaresilienz

Moderne Galerie Saarbriicken:
,cool Down 1,5°C!“ Florian Budke

Dillingen: Begriinte Wand

Landwehrplatz aarbrdcken:
Wasserbrunnen
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Diversifiziertes Tourismusangebot

EXKLUSIVE KANUTOUR "SUNSET"

Exklusive Kanutour "Sunset” ) Q/

JEBERSTRASSE 20. 04109 LEIPZIC. DEUTSCHLAND
SCHREBERSTRASSE 20, 04108 LEIPZIG, DEUTSCHLAND K&in

.
q

Maastricht
HNS?-
EXKLUSIV
I Deutschland
N’ .
I I Belg.'es
Luxemburg
Luxemburg J/”"‘I

{
!

Leipzig: Sunset-Kanutour Grofregion: Vennbahn
125km von Aachen nach Troisvierges
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Kooperation und Vernetzung

— Anpassungsstrategien fir den
hsen

Leitfaden Extrem-

wetterereignis
Notfallplanung und Krisenkommu-
nikation fiir DMOs

Bienvenue, Willkommen,
Weéllkomm

Gemeinsame Marketing- und
Kommunikationsstrategien

Leitfaden zur
Krisenkommuniktion

W/

Wissensvermittlung zwischen Akteuren

Quelle: Tourismus Marketing Niedersachsen GmbH; Tourismus GrofRregion; Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH
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Resilienz-Checklisten - TRAFOGR 77

Online-Selbstcheck mit individuellen Handlungsempfehlungen

« Betriebe
(u.a. Hotelbetriebe, Gastronomie, Tagungseinrichtungen, MICE, Golf und Wellness)

 Museen / Freizeiteinrichtungen
(u.a. Kultureinrichtungen, UNESCO-Weltkulturerbestatten)

* Infrastruktur
(u.a. Rad- und Wanderwege)

« Kommunen

Sommer 2026 + Verlosung von Resilienz-Coachings
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Tools fiir die Praxis - TZS

Tourismus im Saarland zu-
kunftsfahig gestalten

w‘ S —r

SAARLAND

N\_ " TOURISMUSLOTSE siim

Praxisnahe Tools, Ideen und Unterstiitzung fiir Betriebe, Kommunen und
touristische Akteure
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Kontakt A ears

Johanna Apel
Projektkoordinatorin TRAFO GR
Tourismus Zentrale Saarland GmbH

Cynthia Armitter
Projektkoordinatorin TRAFO GR
Tourismus Zentrale Saarland GmbH

apel@tz-s.de armitter@tz-s.de
+49 681 9272075 +49 681 9272076
[ TRAFO GR ] TRAFO GR

Erik Hoffmann
Nachhaltigkeitsmanager: Klimaschutz & Klimaanpassung
Tourismus Zentrale Saarland GmbH

hoffmann@tz-s.de
+49 681 9272028

[ 1zs
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