5 Mafinahmen

Schliisselprojekte und Impulsmafinahmen

Aus dem gesamten Mafinahmenplan wurden 16 stra-
tegisch wichtige Schliisselprojekte und neun kurzfri-
stig umsetzbare Impulsmafinahmen definiert, die den

Start in den Umsetzungsprozess kennzeichnen.
Fur die Umsetzung sind klare Verantwortlichkeiten
hinterlegt.

Gemeinsame Verantwortung zur Umsetzung der

Tourismusstrategie

Die nachhaltig erfolgreiche Umsetzung gelingt nur
gemeinsam: partnerschaftlich, nachhaltig und profes-
sionell wirken alle touristischen Akteurinnen und
Akteure entsprechend ihrer Kompetenzen und Wir-
kungsmaoglichkeiten an der Umsetzung mit. Der Aus-
tausch erfolgt weiterhin Gber bewahrte und zukinftig
weiterentwickelte Formate. Um Doppelstrukturen zu
vermeiden, braucht es eine klare Aufgabenzuordnung.
Die konkreten Rollen und Aufgaben aller touristischen
Akteurinnen und Akteure konnen der Langfassung der
Tourismusstrategie entnommen werden.

Fur die Umsetzung der Tourismusstrategie wird der
Steuerungskreis der Tourismusstrategie Saarland
2035 fortgefiihrt. Er begleitet die Umsetzung, disku-
tiert Anpassungsbedarfe und priorisiert Projekte. Die
Tourismus Zentrale Saarland (TZS) koordiniert die
Umsetzung in enger Abstimmung mit dem Ministe-
rium fur Wirtschaft, Innovation, Digitales und Energie
des Saarlandes (MWIDE), monitort den Fortschritt
und verantwortet die Kommunikation.
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Hintergrundinformationen

Die Tourismusstrategie wurde unter der Fiihrung des
Ministeriums fur Wirtschaft, Innovation, Digitales und
Energie des Saarlandes in enger Zusammenarbeit mit
der Tourismus Zentrale Saarland und unter der fach-
lichen Moderation und Beratung durch PROJECT M
erstellt.

Um die Zusammenarbeit im Tourismus noch starker

zu verankern, setzte der Strategieprozess von Beginn
an auf Beteiligung und partnerschaftlichen Dialog. In
zahlreichen Workshops, Online-Foren, Fachgesprachen
und Beteiligungsformaten wurden Perspektiven und
Erfahrungen zusammengefihrt. Dabei entstanden
nicht nur neue Ideen, sondern auch ein gemeinsames
Verstiandnis fir die Rolle des Tourismus als verbinden-
des Element zwischen Wirtschaft, Lebensraum und
Gesellschaft.

Ein besonderes Ergebnis ist zudem die Verzahnung
zwischen der Landesstrategie und den regionalen
Strategien und Aktionsplanen der Landkreise und

dem Regionalverband Saarbriicken. Diese im Prozess
aufgestellten Aktionsplane tbertragen die Leitlinien
der Tourismusstrategie auf die regionale Ebene und
sichern zukiinftig eine kohadrente und abgestimmte
Entwicklung im gesamten Land. So wurde bereits im
Erarbeitungsprozess das Fundament fiir ein gemein-
sames Handeln geschaffen, das die Interessen der
Tourismusorganisationen in den Landkreisen, dem
Regionalverband Saarbriicken, Gemeindeverbanden
und Gemeinden ebenso berlicksichtigt wie die landes-
weiten Zielsetzungen.

Die vorliegende Kurzfassung fasst die Inhalte der
Tourismusstrategie Saarland 2035 zusammen. Die
ausfihrlichen Inhalte sowie samtliche weitere Unterla-
gen konnen unter folgendem Link eingesehen werden:

Im Auftrag von

Ministerium fur Wirtschaft, Innovation, Digitales

und Energie des Saarlandes

Franz-Josef-Roder-Strafle 17, 66119 Saarbriicken

Tel. 0681 5 01 42 32 referat.e2@wirtschaft.saarland.de
www.wirtschaft.saarland.de

in Zusammenarbeit mit

Tourismus Zentrale Saarland GmbH
Trierer Strafle 10, 66111 Saarbriicken
Tel. 0681 92 72 00, info@tz-s.de
www.urlaub.saarland

Erstellt durch

PROJECT M GmbH

Steinh6ft 9 20459 Hamburg

Tel. 040 4 19 23 96 0, hamburg@projectm.de
www.projectm.de

Projektteam: Stephan Grapentin, Svenja Kleine,
Peter C. Kowalsky, Jenny Meyer (PROJECT M)

in enger Zusammenarbeit mit dem Ministerium fur
Wirtschaft, Innovation, Digitales und Energie des Saarlandes,
Referat E/2 Tourismuspolitik, Tourismusférderung sowie

der Tourismus Zentrale Saarland GmbH
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Erfolgsmessung durch Leitziele

Die Leitziele berlicksichtigen qualitative wie quantita-
tive Entwicklungen und ermdoglichen die transparente
Erfolgsmessung. Im Mittelpunkt stehen die Steigerung
der Markenbekanntheit und die Scharfung der Profilie-
rung durch einen nachhaltigen Qualitatstourismus.

Zugleich geht es um die Erhéhung der Wertschopfung
und der qualitativen Wirkungseffekte durch profes-
sionelle und partnerschaftliche Angebotsgestaltung
sowie verlassliche Serviceleistungen und Wertschop-
fungsketten.
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3 Positionierung & Entwicklung

Profilierung uber Erlebnisprofile und Leitprodukte

Im Kern der Landespositionierung stehen die Leitmo-
tive der Zielgruppen und drei Erlebnisprofile mit
einem definierten Produktportfolio und profilierenden
Leitprodukten. Diese stehen im Fokus von Kommuni-
kation, Qualifizierung und Investitionen. Sie scharfen
die Themenkompetenz, erhéhen die Sichtbarkeit und
sichern eine héhere Wertschépfung im Land. Ubergrei-
fend gelten Aspekte wie der saarlandische Genuss, Ku-
linarik und grenziberschreitender, franzosischer Flair

der inhaltlichen Qualifizierung von Angeboten. Sie die-
nen dazu, sich im Wettbewerb von anderen Reiseregio-
nen zu differenzieren, Identitit zu starken und unver-
wechselbare Erlebnisse zu gestalten.

Die Landkreise scharfen aufbauend auf der Landespo-
sitionierung ihre regionalen Stdrken, optimieren lokale
Wertschopfungsketten und setzen individuelle Ent-
wicklungsakzente.

4 Handlungsfelder

Tourismus ist Querschnittsaufgabe und Impulsgeber
fur eine zukunftsgerichtete Landesentwicklung. Damit
er seine Wirkung als Motor der Landes- und Regional-
entwicklung richtig entfalten kann, braucht es klare

verbindliche Zusammenarbeit. Die Handlungsfelder
strukturieren Mafinahmen, bindeln Verantwortlich-
keiten und erleichtern Prioritditen-Management sowie
Ressourcensteuerung.

Wirkungsbereiche, gut zugeschnittene Aufgaben und

Organisationsstrukturen und Kooperationsprozesse
Systemarchitekturen und Strukturentwicklung

. » Birokratieabbau
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turen/Nachhaltigkeitsmanagement - Nachhaltigkeitsstrategie, Klimaschutz, Klimafolgenanpassung, Ressourcenmanagement
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2 Zielgruppen

Positionierungs- und Entwicklungsstrategie

fur den Saarland Tourismus

Unsere neue Positionierungs- und Entwicklungsstrate-
gie legt die inhaltlichen Schwerpunkte und Zielgruppen
fest. Sie baut auf der bisherigen Marktbearbeitung auf.

Leitzielgruppen

Explorers:

,Beim Reisen geht es um die Erfahrung der landschaft-
lichen und kulturellen Vielfalt, die unsere Welt zu bie-
ten hat.”

Nature-loving Actives:
~Reisen bedeutet, die Natur bei einer Wanderung oder
Fahrradtour zu geniefien.”

Short Breakers & saarlandische
Bevolkerung:

.Reisen beginnt mit der Auszeit direkt vor meiner Tur.
Als Tagesausflug oder Kurztrip.*

Tagungs-, Kongress- und Incentive-Gaste
(MICE-Zielgruppen)

Sie werden erganzend dazu Uber spezialisierte
Vertriebswege durch das Convention Bureau Saarland
angesprochen.

Weitere Infos:

Saarland Tourismus

nachhaltig. partnerschaftlich. professionell.

Leitlinie Qualitdtstourismus als Leitlinie und fester Bestandteil
einer nachhaltigen und integrierten Standortentwicklung

Natur und Abenteuer Stadte, Kultur und
erleben franzosisches Flair geniefien

Tagungskompetenz und

Leitmotive Top-Incentives erfahren

Erlebnisprofile Natur & Aktiv Kultur, Stadte & Genuss

Nationale Premium Kulturorte Highlight- Congress
Leitprodukt Naturland- Natur und mit Genussorte Tagungs- Centrum Saar
schaften Abenteuer Strahlkraft Locations (Ensemble)

Wandern, Radfahren und Natur-
Erlebnisse auf hochwertigen
Produktportfolio Wegen. Aussichts-, Abenteuer-
und Erlebnispunkte in facetten-
reichen Natur- und Kulturland-
schaften.

Landeshauptstadt Saarbriicken
und Saarlandstddte. Kunst- und Tagungsorte und Event Locati-
kulturtouristische Erlebnisse ons in urbanen und landlichen
und Erlebnisorte. Industrie- Raumen.
kulturelle Schauplatze.

Congress Centrum und MKK.

Naturnaher Sporttourismus,
Praventiver
Gesundheitstourismus

Events und Eventreihen,
Lifestyle Stadtkultur,
Genussorte mit Erlebnis-
und Aufenthaltsqualitat

Incentives, Verknlpfung
von Tagungen im urbanen-
landlichen Raum,
Sportevents

Produkte mit
landesweitem
Entwicklungspotenzial

Produkte mit regionalem

Indikativer Gesundheitstourismus, Golftourismus, Wassertourismus See,
Entwicklungspotenzial

Wassertourismus Fluss, Shopping

Qualifizierungsaspekte

Saarlandischer Genuss und Kulinarik, grenziiberschreitend und franzoésisches Flair

Positionierungs- und Entwicklungsstrategie
Quelle: PROJECT M (2025)
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