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Reisemarkt Deutschland. Digitale und nachhaltige Aspekte.

SU CH EN ® INNERDEUTSCHE REISEZIELE 2023

Insbesondere Niedersachsen und NRW kénnen sich tUber
eine Steigerung der prognostizierten Nachfrage freuen.
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80 % der deutschsprachigen Bevoélkerung (ab 14 Jahren)
nutzt taglich das Internet.
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TAGLICHE NUTZUNGSDAUER INTERNET

Bewegtbild ist vor allem bei jungeren Altersgruppen beliebt.
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Gesundheit Die Reiselust der Deutschen ist krisenfest -

o . allerdings missen mehr Menschen sparen.
@ Freizeit (Ausgehen, Kultur, Sport, Hobbies etc.)

EINFLUSS AKTUELLER KRISEN

Die gestiegenen allgemeinen Kosten sind der Hauptgrund
fur das Zogern bei der Reiseplanung (@ 60 %), aber auch die
Corona-Pandemie spielt noch eine bedeutende Rolle (@ 21 %).

Urlaubsreisen werden vor essentiellen Bedirfnissen
wie Wohnen und Gesundheit priorisiert.
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KOMMUNIKATIONSMITTEL WAHREND DER REISE

43 % 38 % 50 % 38 % Der analoge Austausch gehort immer noch zu den
° wichtigsten Kommunikationsmitteln vor Ort.
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Tourist-Info vor Ort

Stadtplan, Karte o.a.
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