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Interner Gebrauch

Samtliche von der Ostfalia Hochschule fur angewandte Wissenschaften erarbeiteten Inhalte, Konzepte und
sonstige Werke bleiben geistiges Eigentum. Samtliche Nutzungsrechte erbrachter Leistungen verbleiben
ebenfalls bei der Ostfalia. Weitergabe und Vervielfaltigung (auch auszugsweise) sind lediglich mit schriftlicher
Einwilligung zulassig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet wurden, fur die
keine Nutzungsrechte fur einen offentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede Wiedergabe, Vervielfaltigung oder
gar Veroffentlichung Anspriche der Rechteinhaber auslosen.

Wer diese Unterlage - ganz oder teilweise - in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder
veroffentlicht dbernimmt das volle Haftungsrisiko gegenuber den Inhabern der Rechte, stellt die Ostfalia von
allen Anspruchen Dritter frei und tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspriuchen durch
die Ostfalia.
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Zum Gebrauch | |

« Jenseits der deskriptiven Forschung wurden in dieser Zusammenfassung nur die statistisch signifikanten
Ergebnisse dargestellt.

» Bei der Darstellung der Ergebnisse handelt es sich nicht um eine Prasentation im eigentlichen Sinn.
Lesen Sie die einzelnen Graphiken daher wie einen Bericht.



Ostfalia
Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften

Ziel und Inhalt des Wandermonitors 2022

« Allgemeines Wanderverhalten und Motive
« Soziodemographische Vergleiche

« Maximale Bereitschaft eines Wanderers fur Wegstrecke
und Anreisedauer

* Nutzung von Verkehrsmitteln sowie Parkgebuhren

* Nutzung von (digitalen) Hilfsmitteln wahrend der
Wanderung
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Untersuchungsdesign

Online-Befragung nach oder wahrend der Wanderung mittels Selbstausfullerfragebogen
Feldzeit: 01.01.2022 — 31.12.2022
1.270 valide Falle

Statistische Auswertung und Analyse der erhobenen Daten mithilfe der Computersoftware IBM SPSS
Statistics 28



Ostfalia
Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften

Unsere Partner

Institution/Firma
Allgau GmbH

Ammerland-Touristik

Amt fur Touristik Neumarkt in der Oberpfalz
BKK Pfalz - Wanderfit

Deutscher Wanderverband

Deutsches Wanderinstitut

Donaubergland GmbH

Donautal-Aktiv e.V.

Ferienlandschaft Mittlerer Schwarzwald

HA Hessen Agentur — Hessen Tourismus
Hansestadt Buxtehude

Hasetal Touristik GmbH

Hochschwarzwald Tourismus GmbH
Investitions- und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH

Landkreis Helmstedt

Allgau

Ammerland

Oberpfalz

Pfalz

Deutschland
Deutschland
Donaubergland / Schwabische Alb
Schwabisches Donautal
Schwarzwald

Hessen

Buxtehude

Hasetal
Hochschwarzwald
Sachsen-Anhalt

Helmstedt
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Unsere Partner

Institution/Firma

Landratsamt Ostalbkreis

Landratsamt Waldshut

Marketing-Gesellschaft Oberlausitz-Niederschlesien mbH

Naturpark Himmling

Naturpark Schwalm-Nette

Neckarsteig-Buro

Oberstaufen Tourismus Marketing GmbH
Ostfriesland Tourismus GmbH

Pfalz. Touristik e.V.

Region Leinebergland e.V.
Regionalmanagement Nordhessen GmbH
Rheingau-Taunus Kultur und Tourismus GmbH
Rheinland-Pfalz Tourismus GmbH

Rhein-Mosel-Eifel-Touristik

Sachsischer Wanderer- und Bergsteigerverband e.V.
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Baden-Wirttemberg

Baden-Wdirttemberg, sudlicher Schwarzwald
Sachsen, Oberlausitz
Niedersachsen, Himmling
Niederrhein

Odenwald

Oberstaufen

Ostfriesland

Pfalz

Leinebergland

Grimm Heimat Nordhessen
Rheingau

Rheinland-Pfalz

Land Mayen-Koblenz

Sachsen
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Unsere Partner

Institution/Firma

Sauerland-Tourismus e.V.

Schwabische Alb Tourismus

Spessart Tourismus und Marketing GmbH
Stadt Altena (Westf.)

Stadtverwaltung Albstadt

Sidliche WeinstralRe Edenkoben e.V.
Stuttgart-Marketing GmbH

Taunus Touristik Service e.V.
Tecklenburger Land Tourismus e.V.
Tharinger Tourismus GmbH

TMGS Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH
TMN Tourismus Marketing Niedersachsen
tmu Tourismus Marketing Uckermarkt GmbH
Tourismus NRW e.V.

Tourismus Marketing GmbH Baden-Wirttemberg
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Sauerland
Schwabische Alb
Hessischer Spessart
Sauerland, Méarkischer Kreis - Altena
Schwabische Alb
Weinstralle

Region Stuttgart
Taunus
Tecklenburger Land
Tharingen

Sachsen
Niedersachsen
Uckermark
Nordrhein-Westfalen

Baden-Wdirttemberg
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Unsere Partner

Institution/Firma

Tourismus-Information Stadt Méssingen
Tourismusgesellschaft Osnabricker Land mbH
Tourismusverband Elbland Dresden e.V.
Tourismusverband Liebliches Taubertal
Tourismusverband Sachsische Schweiz e.V.
Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
Tourismusverband Vogtland e.V.
Touristeninformation Bad Wilsnack
Tourist-Information Dahner Felsenland
Tourist-Information Neustadt an der WeinstralRe
Touristinformation des Birkenfelder Landes
Touristik Service Waldeck-Ederbergland GmbH
Touristikverband Siegerland-Wittgenstein e.V.

Touristikzentrum Westliches Weserbergland

Schwabische Alb
Osnabrucker Land

Elbland Dresden

Taubertal, Main-Tauber-Kreis
Sachsische Schweiz
Spessart und Mainviereck
Sachsisches und thiringisches Vogtland
Prignitz / Bad Wilsnack
Dahner Felsenland, Pfalz
Neustadt an der Weinstrale
Hunsrack
Waldeck-Ederbergland
Siegen-Wittgenstein

Weserbergland
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Alter und Geschlecht der Befragten

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

@ Alter: 49,9 Jahre
Median: 52 Jahre

8,5%

bis 29 Jahre

60%
56,3%
54,7%

50%

45,2%

40%

35,3%

30%

20%

10%

0%
30 bis 49 Jahre 50 Jahre und alter weiblich mannlich
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Bildungsabschluss der Befragten

Volks-/ Hauptschulabschluss

Realschulabschluss/ Mittlere Reife

Abitur bzw. Fachhochschulreife

Hochschulabschluss

kein Bildungsabschluss

Sonstiges, und zwar

Sonstiges v.a.:
B 5% - Berufsausbildung
- Weiterbildung

I 20 - Meister

| 0,2%

| 0.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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1
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Zeitpunkt der letzten Wanderung

14%

12%

10%

8%

6%

4%

2%

0%
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12,2%
10,7%
9,9% 9,7%
o
8,2% °.0% 8,2% 8,3%
6.6% 6,8%
4,8%
3,6%
2,3%
vor 2022 Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August  September  Oktober  November Dezember
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Wanderintensitat

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

51,3%

e 22,4% .
haufig gelegentlich selten
12,9%
8,6%
4,5%
-

mehrmals in der Woche mehrmals im Monat  etwa einmal im Monat weniger als einmal im  ein- bis zweimal pro  das ist/war meine erste
Monat Jahr Wanderung
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Wanderintensitat nach Altersgruppen | |

bis 29 Jahre
%

30 bis 49 Jahre
0%

. (o]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® mehrmals in der Woche ® mehrmals im Monat m etwa einmal im Monat
® weniger als einmal im Monat = ein- bis zweimal pro Jahr das ist/war meine erste Wanderung
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Wanderintensitat nach Altersgruppen | |

bis 29 Jahre

8,4%

30 bis 49 Jahre

5,8%

50 Jahre und éalter 1%

1.270

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mhaufig mgelegentlich = selten
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Wanderintensitat nach der Corona-Pandemie

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

31,5%

Ich gehe haufiger wandern.

64,4%

3,3%
— 1%
Ich gehe genauso oft wandern. Ich gehe seltener wandern. Das ist/war meine erste

Wanderung.

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch

24

WANDER
M®@NITOR

www.wandermonitor.de

0,7%

keine Angabe

1.270

eigene Erhebung, n

—_
»



Ostfalia m
E Hochschule fiir angewandte WANDER
Wissenschaften M@I\”TOR

www.wandermonitor.de

Beliebteste Landschaftsformen

4,7% 1.3%

\/

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch

m Flaches Gelande, Kustenregionen
= Mittelgebirge
= Alpenvorland
= Hochgebirge, Alpen
= Sonstige, und zwar
keine Angabe

1.270
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Lange der Wegstrecke

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

37,0%
Mittelwert = 17 km
Median = 13 km
27,.9%
17,1%
0
5.0% 6,1%
_ -
]
bis 5 km >5 bis 10 km >10 bis 15 km >15 bis 20 km >20 bis 25 km >25 bis 30 km
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mehr als 30 km
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Anzahl Begleitpersonen (inkl. Kinder unter 18 Jahre)

1-Personenwanderung

2-Personenwanderung

3-Personenwanderung

4-Personenwanderung

[tk

I 11,6%

I 8,4%

Mittelwert = 2,4 Begleitpersonen
Median = 1,0 Begleitpersonen

5 bis 6-Personenwanderung |GG 5.4%
7 bis 15-Personenwanderung |GG 7.0%
16 bis 25-Personenwanderung - 1,7%
Wanderung mit mehr als 25 Personen [JJ 0,8%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Begleitende Personen wahrend der Wanderung

Partner | — 5,7
Famiic I > 7%

Freunde | 20.7%

Bekannte [N 5.8%

Vereinsmitglieder [N 4,3%

Sonstige v.a.:
: - Wandergruppe
Sonstige, und zwar [ 4,3% - Hund
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch

eigene Erhebung, Mehrfachantworten
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Begleitende Personen nach Altersgruppen

Partner 44.1%

26,9%
Familie 35,7%
17,8%
37,6%
Freunde 28,1%
28,8%
3,2%
Bekannte 4,9%
6,8%
1,1%
Vereinsmitglieder 2,9%
5,7%
6,5%
Sonstige, und zwar 3,2%
4,3%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

mbis 29 Jahre  m 30 bis 49 Jahre 50 Jahre und alter
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59,6%

60%
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eigene Erhebung, Mehrfachantworten
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Informationsquelle der gewahlten Wanderetappe

Wander-App (z. B. Komoot, Outdooractive)
Ich kenne die Region schon

Ich wohne in der Nahe

Webseite der Wanderregion

Wanderkarte s 21 99,

43,3%

35,5%

27,7%
26,6%

Webseite des Wanderweges maassssssssammmmmmmmmmmmmm————— 19, 2%
Broschlren/ Handzettel / Flyer me——— 12 1%
Google Maps meessssssss————— 10,4%
Tourenportal ——————— 10,0%
Touristinformation ——————— 3 0%,
Spezieller Wanderfuhrer und zwar s 5 6%
Informationen von Freunden/ Bekannten/ Verwandten s 5 5%
Soziale Medien (Facebook, Instagram, Blogs etc.) m— 5 1%
Webseite eines Wanderverbands s 5 0%
Regionale App = 4 1%
Zeitungen/ Zeitschriften/ Magazine und zwar m—— 2 7%,
Reiseflhrer und zwar mm 2 1%
Informationen in der Unterkunft mm 1 99%
Sonstige Blcher und zwar = 1,0%
Fernsehen/ Radio = 0,7%
Sonstiges und zwar ——— 4 9%,

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch
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Kontext der letzten Wanderung

Die Tageswanderung/ -etappe war...

...eine Wanderung, die von zu Hause aus oder im Umfeld lhres

0,
= Wohnortes begonnen wurde. - pw
N
o
LL. ...eine Wanderung, die von einem Tagesausflugsziel begonnen wurde. _ 26,4%

...ein einmaliger Tagesausflug, der vom Urlaubsort begonnen wurde. _ 8,4%
®)
=) ...eine von mehreren einzelnen Tageswanderungen von einem
c N 14.6%
5 Urlaubsort aus.

...Teil einer mehrtagigen Wanderung innerhalb eines Urlaubs. - 6,6%

Sonstiges, und zwar . 1,4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch
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Wanderung im Rahmen eines Urlaubs
Art der Unterkunft

50% .
Sonstige:
- (Berg-)Hutte
41,5%
’ - Jugendherberge
40%
31,2%
30%
20%
13,2%
11,5%
10% 7,4%
y 0
4,0%
Hotel (Gasthof/ Motel/ Lodge) Ferienwohnung Pension Wohnmobil/ Wohnwagen/ Zelt Privat Appartement/ Bungalow/
Clubanlage

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch
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10,0%

Sonstige und zwar
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Wanderung im Rahmen eines Urlaubs
Unterkunftsart / genutzte Verkehrsmittel

100% i
Sonstige:
- Flugzeug
- Wohnmobil
80% 76,2%
60%
40%
21,3%
20%
7,7%
I
0% L |
= wechselnde Unterkunft = feste Unterkunft PKW Zug Bus Fahrrad

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fir internen Gebrauch
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Sonstige und zwar
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Wanderung im Rahmen eines Urlaubs S
Aktivitaten wahrend des Urlaubs

nur Wandern I 46,7 %
Sehenswirdigkeiten besichtigen I 50,4 %
Spazieren gehen I ——— 30,0%
Schwimmen I 23,5%
Rad fahren I 13,0%
Veranstaltungen besuchen I 13,0%
Laufen/ Joggen N 6,5%

Mountainbiken N 5.4%

Sonstiges:
Geocaching IS 4,2% - Wellness/Entspannung
Reiten M 0,8% - Klettern
Nordic Walken M 0,8%
Sonstige und zwar I 12,7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch
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Motive

die Natur erleben

sich bewegen, aktiv sein
etwas fur die Gesundheit tun
die Region erleben

den Alltag vergessen

Stress abbauen

den Kopf frei bekommen
etwas Neues entdecken
Stille erleben

aktiv Sport treiben

meine Ruhe haben

frische Kraft sammeln

frei sein

Interesse an Pflanzen/ Tieren
Sehenswiirdigkeiten besichtigen
zu mir selber finden

den Horizont erweitern

in Geselligkeit sein

Uber mich selbst nachdenken
viel erleben

religidse/ spirituelle Griinde
Sonstige, und zwar

24
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95,9%

- __________________________________________________________________________________________________| 85,7%

e 67,7 %
e 62, 1%
e 590 49,
e 58 7%
e 57 9%
e 47 5%
e 4.2 2,
e 41 5%,

I —— 41,4%
e 39 8%,

I —— 377 2%

I ——— 36,1%
I 33 4%

— 26, 2%

I 23 2%,

I 21 3%

I 18,3%

I 15,7%

mm 2 3%

5 5%

0% 20% 40% 60%
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Ausgewahlte Wanderanlasse nach Altersgruppen
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100% 96,2%96,5%
90,7 87,8 /o
90% 0
82,2% 5,1%
80%
. 71,7% 70, 1% 70,5% 68,0%
° 64,9% 61,7% 62,6%
60% 55,1% 279 54,2
s, ° 2 4, 51,1% 50,9% 51,0% 83,2%
0 45,0% 43,9% 0
42.3% 43,1% 39,4%
40% 30.6% . 38,3%36,2% 57 °
300 © 2749 30,3% 30,6% 2529 29,9% 05.59,29.0%
. 22 0% . 24,3%8 23,7% 22,5% 18 7,,/ 22 5%
0% 1207% 14,5%
10%
0%
& Q Q
Q . \\> % QQ \{. QJ\ so \{_0 . Q) ) \Q)
Q}\éo \{_é;\\'% R e$\® 6{\0’\\ < Q’Q’b K@'\G" Q}\\(\ ,5660 Q;Q{bQ ‘0&2’(\ \{‘;\\A% QK\Q; \{9&(\& \660 éas\\ \&\Q’
NS . . @ ‘0 O > QA2 N %) QN
N © 3 RS Q © 2 N & . N P 2 N g
B L 3 ®®6 %\®Q ) \«%Q) \@9 ®Q~ N 0325\ S & & . 4,0(\ %fo&
6\2, ) & v & ) é\(\ Q$Q $® LN e@ > <
S S & Qo > & 4
< S & & S & 2
(b‘(o &6\ () b 2 \Q)%
& & ¥
mbis 29 Jahre  m 30 bis 49 Jahre 50 Jahre und alter

© 2015 — 2023 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch

eigene Erhebung, Mehrfachantworten

n=1.270

N
(o]



. 5
Ostfalia

ochschule fiir angewandte WANDER
UVisZenI;cLa]:‘ten ! . M@I\”TOR

Wichtige Kriterien zur Auswahl einer Region | |

Landschaft/ Natur
die generelle Moglichkeit zu wandern

82,2%

54,1%
48,5%
47,1%

Ruhe, nicht tberlaufen

Qualitat der Wanderwege
Erreichbarkeit S 40,9%
Abwechslungsreichtum TS 36,9%
wanderfreundliches Angebot der Region NIEEEEEEEEEEEEEEEEESSSS———— 35,4%
Sehenswirdigkeiten TSNS 34 2%
Einkehrmoglichkeiten IS 32 6%
ein bestimmter Wanderweg M 29 5%
Beschaffenheit der Wege mammaaaammmmmmmmms 23 6%
Vielzahl der Wege mammaaammmmmmmmmms 22 6%
Zertifizierungen (Wanderwege, Nationalpark,...etc.) ma————— 21,6%
OPNV-Vernetzung innerhalb der Region m——— 21 0%
raumliche Ndhe maess———— 21 0%
Wetter/ Wettererscheinungen mmaesssssssss——— 19,9%
Ubernachtungsmdéglichkeiten entlang bzw. in der Nahe des Weges m—— 14 3%
Gastfreundlichkeit in der Region m———_ 13,0%
weitere Freizeitmoglichkeiten m————_ 10,4%
Sonstige, und zwar . 4 4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Wichtige Kriterien zur Auswahl eines Wanderweges

Lange des Weges
Beschilderung/ Wegweiser
Schwierigkeitsgrad des Weges
Ruhe, nicht dberlaufen
Wege-/ Streckenfiihrung 46,6%
Beschaffenheit des Weges massssssssasssssmmmms— 4.6,2%
Abwechslungsreichtum TS 46,2%
Erreichbarkeit mit KFZ mmeessssssssssssss— 38 4%
Einbindung des Weges in die Landschaft meeesss————_—_—_—_—_— 34 6%
Einkehrmoglichkeiten am Weg massssssssssssssssmmmmmmm—m—m 33,9%
Erreichbarkeit mit OPNV m—— 06,7 %
Rastmoglichkeiten (Banke, Picknickplatze etc.) mneeesssssssssssm——m— 26,4%
Wetter/ Wettererscheinungen s 14 3%
Informationsmaterial T ————— 14, 2%
Gutesiegel des Wanderweges s 13 3%
Beherbergungsangebot m——— 11 2%
Thema des Wanderweges = 11,1%
Name des Wanderweges mmmmm 4 9%
aulRergewohnliches Beherbergungsangebot z. B. Baumhaus ™ 1,8%
Sonstige, und zwar = 4 39,

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

73,2%

59,6%
57,2%
53,8%
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Bevorzugtes Verkehrsmittel zum Erreichen des Wanderweges

PKW I, 69,4%
Zug und Bus IS 13,9%
Zug W 5,3%

Kein Verkehrsmittel, ich gehe am liebsten zu Ful} Wl 4,1%

E-Auto W 1,4%
Fahrrad W 1,3%
Pedelec/ E-Bike B 1,1%

Bus B 1,1%
Strallenbahn/ U-Bahn 1 0,3% .
Sonstige:
Seilbahn | 0,2% - Wohnmobil
Motorrad | 0,2% - Kombination von PKW und
Sonstiges und zwar M 1,8% OPNV
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Bereitschaft der Bezahlung von Parkgebuhren

Keine, ich suche kostenlose Parkmdglichkeiten

35,4%

bis 2,00 € pro Tag

10,9%

Uber 2,00 bis 4,00 € pro Tag

29,7%

tiber 6,00 bis 10,00 € pro Tag [N 3.9%
iiber 10,00 € pro Tag l 0,5%
0% 10% 20% 30% 40%
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Distanzempfindlichkeit bei einem Tagesausflug
Bereitschaft zum Zurtcklegen von Entfernungen/ Anreisedauer zum Startpunkt der Wanderung

coine Boralischat . Mittelwert = 73,2 km e Bereitechaft . Mittelwert = 91,1 Min
eine Bereitschaft | 0,3% Median = 60 km eine Bereitschaft || 0,8% Median = 90 Min
Modus = 50 km Modus = 60 Min
bis 15 km [N 4,9% bis 15 Min | 0,2%
>15bis 30 km [ 17.9% >15 bis 30 Min [l 4.7%
>30 bis 50 km | 26, 1% >30 bis 60 Min - | 40,2%
>50 bis 100 km | 36.5% >1 bis 20 [ 45.3%
>100 bis 200 km [N 12,3% >2 bis 3h [ 7.4%
mehr als 200 km [l 2,1% mehrals 3h [ 1,3%
0% 10% 20% 30% 40% 0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Distanzempfindlichkeit bei einer Wanderung im Urlaub
Bereitschaft zum Zurtcklegen von Entfernungen/ Anreisedauer zum Startpunkt der Wanderung

Mittelwert = 66 km Mittelwert = 104 Min
keine Bereitschaft || 0,8% Median = 25 km keine Bereitschaft [ 1,4% Median = 60 Min
Modus = 20 km Modus = 60 Min
bis 15 km | NN 23.6% bis 15 Min [ 3.1%
>15 bis 30 km | 40.9% >15 bis 30 Min | 31,3%
>30 bis 50 km | 23.0% >30 bis 60 Min | 46.0%
>50 bis 100 km [ 7.6% >1 bis 2h [ 12.3%
5
>100 bis 200 km [} 1,6% >2bis 3h [ 2.1% <
[®)]
mehr als 200 km [ 2,5% mehrals 3h [ 3.7% i
0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50% ©
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Regelmaldig genutzte Hilfsmittel wahrend der Wanderung

Analoge Beschilderung/ Wegweiser 82,8%

Wander-Apps z. B. Komoot, Outdooractive etc. 61,7%

59,3%

Smartphone mit mobilem Internet

Analoges Kartenmaterial
Google Maps III————— 30,1%
Analoges Informationsmaterial I 22 3%

45,1%

GPS-Gerat mmmm—————— 13,3%
Regionale Apps der Region I 11,7%
Smart Watch s 10,5%
Analoges Stempelheft I 6.4%
Digitale App zur Erfassung von Stempeln M 1,7%
Ich nutze keine Hilfsmittel. W 1,4%
Tablet 1 0,6% Sonstiges:
AR-Apps 1 0,2% - Offline-Karten auf dem Smartphone
Sonstiges und zwar 1l 3,0% oder Uber Apps

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Erhebung, Mehrfachantworten

eigene
n=1.270

w
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Ausgewabhlte regelmalig genutzte Hilfsmittel nach Altersgruppen

Analoge Beschilderung/ Wegweiser
Analoges Kartenmaterial

Analoges Informationsmaterial
Smartphone mit mobilem Internet

GPS-Gerat

Wander-Apps z. B. Komoot, Outdooractive
etc.

Regionale Apps der Region

Google Maps

Smart Watch

Analoges Stempelheft

Digitale App zur Erfassung von Stempeln

Ich nutze keine Hilfsmittel.
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Regelmalkige Nutzung von digitalen Hilfsmitteln beim Wandern

bei Unsicherheiten/ Unklarheiten in der Beschilderung 68,2%
zur allgemeinen Orientierung 66,0%
zur Routenplanung 65,9%

zur Navigation
zum Tracking der zurlickgelegten Strecke, Dauer etc. ITETETEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE———— 39 5%

51,9%

zur Verortung von Einkehrmdglichkeiten S 26,6%
fur Informationen zu Sperrungen/ Umleitungen IEEmmm———————— 20,9%
fir Wissen/ Hintergrundinformationen zur Landschaft/ Region s 20,4 %
zur Verortung von Attraktionen massm————— 16,3%
zum kontaktlosen Bezahlen von Tickets (fir OPNV, Attraktionen) m—— 10,7%
Ich nutze digitale Hilfsmittel nicht regelmalig beim Wandern. m— 10,6%
zum kontaktlosen Bezahlen von Parkgeblhren m—— 7 9%
zum kontaktlosen Bezahlen von Verpflegung s 5 7%

. . . o _
fur Spiel, Spald und Abwechslung wahrend des Wanderns mm 2,2% Sonst|ges: u.a.

- Erfassen von digitalen Stempeln
- Erfassen von Gesundheitsdaten
- Abrufen von Wetterdaten

zur Nutzung von Sprachansagen m 1,9%
zur Auslastungsanzeige von Parkplatzen ™ 1,6%
zur Auslastungsanzeige von Betrieben m 1,2%

Erhebung, Mehrfachantworten

n=1.270

Sonstiges und zwar ™ 2,1%

0% 20% 40% 60% 80%

eigene
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Bereitschaft von ursprunglich geplanter Route abzuweichen | |

Ich bin grundsatzlich bereit, von der ursprunglichen Routenplanung abzuweichen, wenn...

0,5%

... die Natur dadurch geschiitzt wird ,3%

0,4%

... ich Uber die Griinde informiert werde % 3,1%

0,4%
... €s sich um eine temporare Umleitung handelt und ich auf die urspriingliche Route

Juriickgefihrt werde e 2908% % 1,6% 2.1%
0,7%
... ich vor Beginn der Wanderung Uber den alternativen Streckenverlauf informiert werde — 3,1%
0,8%
1,1%
N
13% I
0% 20% 40% 60% 80% 100% E
[}
m stimme voll zu m stimme eher zu mweder noch m stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu weild nicht/ keine Angabe &
(®)]
©
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Bereitschaft von ursprunglich geplanter Route abzuweichen | |

Ich bin grundsatzlich bereit, von der ursprunglichen Routenplanung abzuweichen, wenn...

0,9%

1.7%

0,9%

0,9%

... auf der alternativen Route weniger Mountainbiker unterwegs sind als auf der

0,
urspriinglich geplanten Route N oG 14,7% ] 6,0% 3.8% 4.2%

o

N~

N

. : . . - 2,5% i
Ich bin unter keinen Umsténden bereit von der urspriinglich geplanten Route1 _ 69.5% 7 39 c
abzuweichen. ’ 20 =0 o

g

0% 20% 40% 60% 80% 100% E

[}

m stimme voll zu m stimme eher zu mweder noch m stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu weild nicht/ keine Angabe &

(®)]

©
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Zusammenfassung (1/2)

* Im Zuge des Wandermonitors 2022 konnten 1.270 Wanderer befragt werden. Daraus ergeben sich folgende
Endergebnisse:

Die Wanderintensitat ist im Vergleich zu den Corona Jahren 2020 und 2021 gesunken. Die hdochste Wanderintensitat zeigt die Altersgruppe ,50
Jahre und alter®. Eine konkrete Abfrage im Wanderverhalten nach der Corona-Pandemie zeigt, dass 64,4% genauso oft wandern gehen, 31,5%
gehen sogar haufiger wandern als vor der Pandemie. Letztere betrifft vor allem die jiungere Altersgruppe, welche haufiger wandern geht. Hierbei
handelt es sich vermehrt um weibliche Wanderer. Selten Wandernde wandern uberwiegend im Urlaub, wahrend eine hohe Wanderintensitat
uberwiegend mit Wandern in der Freizeit verbunden ist.

Die Anteile der Wanderungen in der Freizeit sind im Vergleich zu den Corona Jahren wieder gesunken. Wurde im Rahmen eines Urlaubes
gewandert, so wurde von 41,5% das Hotel und 31,2% die Ferienwohnung als Unterkunft ausgewahlt. Die absolute Mehrheit wechselte ihre
Unterkunft dabei nicht. Das Hauptanreisemittel fur den Wanderurlaub ist der PKW. 46,7% gehen ausschliel3lich wandern im Urlaub. Als weitere
Aktivitaten neben dem Wandern wurde von 50,4% das Besichtigen von Sehenswurdigkeiten genannt. Im Urlaub werden tendenziell weitere
Strecken zurickgelegt als in der Freizeit.

Wahrend in Pandemie-Zeiten eine Zunahme von Wanderungen bei einer GruppengrofRe von zumeist 2 Personen festgestellt werden konnte,
zeigte sich 2022 eine positive Entwicklung von Wanderungen bei einer Gruppengrof3e von 7-15 Personen. Auch der Anteil begleitender Kinder
stieg an.

Die Motive ,Natur erleben® und ,sich bewegen/aktiv sein“ sind auch wie in den vergangenen Jahren die wichtigsten Anlasse fur die Wanderung.
Das Motiv ,etwas fur die Gesundheit tun“ hat seit der Corona-Pandemie an Bedeutung gewonnen. Die Berufstatigen (30-49 Jahre) sehnen sich
eher nach Ruhe, wollen Stress abbauen, zu sich selbst finden und den Kopf frei bekommen. Die jungere Altersgruppe mochte eher viel erleben
und in Geselligkeit sein. Die alteren Wanderer interessieren sich vor allem fur Tiere und wandern, um etwas fur Ihre Gesundheit zu tun.

Es konnte erneut festgestellt werden, dass bei der Auswahl von Wanderweg und Region das Gastgewerbe eine deutlich geringere Rolle spielt,
als in den Jahren vor der Corona-Pandemie. Die mit Abstand wichtigsten Kriterien zur Auswahl der Wanderregion bzw. des Wanderweges sind
,Landschaft/Natur‘ bzw. ,Lange des Weges".
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Zusammenfassung (2/2)

— Um den Startpunkt der Wanderung zu erreichen, wird der PKW als Verkehrsmittel der Wahl von 69% der Befragten ausgewahlt. Vor allem die
Altersgruppe der 30 bis 49-Jahrigen bevorzugt den PKW, die jingere und altere Altersgruppe versucht vermehrt auf andere Verkehrsmittel
umzusteigen. 35,4% der Befragten bevorzugt dartber hinaus kostenfreie Parkmaoglichkeiten, 29,7% erachtet 2-4€ pro Tag als angemessen. Die
mannlichen Befragten sind durchaus bereit, etwas mehr Geld in die Parkgebihren zu investieren, als das weibliche Geschlecht.

— Bei Tagesausflugen sind die Befragten durchaus eher bereit langere Distanzen (Median 60 km, 90 Minuten) zurlckzulegen, als dies zum
Erreichen des Startpunktes der Wanderung im Urlaub der Fall ist (Median 25 km, 60 Minuten). Die weiblichen Befragten wiinschen sogar noch
kirzere Anreisen, als die mannlichen.

— Die Beschilderung ist das meist genutzte Hilfsmittel (82,8%), gefolgt von Wander-Apps (61,7%) und dem Smartphone (59,3%). Die analoge
Beschilderung wird haufiger von der Altersgruppe der 30 bis 49-Jahrigen genutzt, Google Maps am haufigsten von der jingsten Altersgruppe.

— Digitale Hilfsmittel werden genutzt, um sich bei Unsicherheiten/Unklarheiten zu orientieren (68,6%), zur allgemeinen Orientierung (66,3%), zur
Routenplanung (66,2%), aber auch zur Navigation (52,1%).

— Eine Abweichung von der urspringlich geplanten Route wird vor allem dann akzeptiert, wenn die Natur dadurch geschutzt wird (91,8%
Zustimmung), aber auch, wenn die abweichende Streckenflihrung der eigenen Sicherheit dient (86,8%). Bedeutend ist, dass Uber die Grinde
der Routenabweichung im Vorfeld informiert wird. Generell ist der Anteil derer, die keiner Abweichung der urspringlichen Route zustimmen,
bedeutend gering.
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Kontakt | |

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack

Ostfalia Hochschule fiir angewandte Wissenschaften

Institut fir Tourismus- und Regionalforschung

- Hochschule Braunschweig/Wolfenbuttel -
Karl-Scharfenberg-Fakultat Verkehr-Sport-Tourismus-Medien
Karl-Scharfenberg-Stralie 55/57
D-38229 Salzgitter

Telefon: +49 (0)5341 875 52020

Telefax: +49 (0)5341 875 52022

E-Mail: h-d.quack@ostfalia.de
Web Ostfalia:  www.ostfalia.de/fks

Web Wandermonitor: www.wandermonitor.de
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