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VORWORT

Caravaning ist in Deutschland beliebter als jemals zuvor. Die Griinde hierfiir sind so vielschichtig
wie die Urlaubsform selbst. Caravaning, also der Urlaub mit Caravan und Reisemobil, erfiillt im be-
sonderen Malle den Wunsch, fernab jeglicher Eingrenzungen freiheitsorientiert und selbstbe-
stimmt an fast alle Orte der Welt zu reisen. Diese einzigartigen Kernelemente der Tourismusform
begeistern ein immer gréBer werdendes Publikum. Die Zahl von Ubernachtungen auf deutschen
Camping- und Stellplatzen sowie die Anzahl zugelassener Freizeitfahrzeuge erreichen in Deutsch-
land jahrlich neue Hochststande.

Um dieser rasanten Veranderung im Camping- und Reisemobiltourismus gerecht zu werden, be-
gegnet der Caravaning Industrie Verband e. V. (CIVD) dieser neuen Situation mit gesicherten Daten
und Fakten. Ein besonderer Dank gilt der Messe Duisseldorf, die als langjahriger Freund der Branche
gemeinsam mit dem CIVD die folgende Studie geférdert hat. Auch dem Allgemeinen Deutschen
Automobil-Club (ADAC) und dem Deutschen Tourismusverband (DTV) sowie der Motorpresse
Stuttgart mochten wir fiir wichtige Datenlieferungen danken.

Die Ergebnisse der Studie sind beeindruckend: 137,5 Millionen Ubernachtungen bzw. Aufenthalts-
tage wurden mit dem Reisemobil, Caravan oder Zelt getatigt. Die Urlaubsform generiert insgesamt
einen Bruttoumsatz von 12,6 Milliarden Euro. Dieser Umsatz verteilt sich neben den Ubernach-
tungskosten vor allem auf den Handel, Fahrtkosten, die Gastronomie und vielfdltige Freizeitange-
bote wie Freizeitparks und Museen, die Leihe von Sportequipment oder Wellness-Angebote. Dies
beweist, wie heterogen und facettenreich die Urlaubsform praktiziert wird. Somit profitiert gleich-
zeitig eine Flle verschiedener Wirtschaftszweige von der gestiegenen Nachfrage. Durch das Vor-
handensein einer Camping- bzw. Reisemobilinfrastruktur ergeben sich daher starke Multiplikator-
effekte fiir die jeweilige Tourismusregion in Deutschland. Gerade im Bereich des Reisemobiltou-
rismus auf Stellpldtzen sieht der CIVD aufgrund der steigenden Popularitat seit langem die Erfor-
dernis einer gesonderten Betrachtung. Die Studie kommt dieser Frage nach und beweist auf ein-
drucksvolle Weise die wirtschaftliche Relevanz von Reisemobiltourismus in Deutschland.

Mit der hohen Nachfrage sind die idealen Voraussetzungen fiir die Zukunft dieser Tourismusform
geschaffen. Dennoch steht die Infrastruktur vor der Herausforderung, sich auch auf die gednderten
Bediirfnisse der neuen Urlauber einstellen zu missen. Alle privaten und o&ffentlichen Entschei-
dungstrager sind daher gefordert, die Rahmenbedingungen fiir Camping- und Reisemobiltouris-
mus weiterhin zu verbessern. Die Erkenntnisse aus der Studie zeigen einen klaren Wirtschaftsfaktor
von Camping- und Reisemobiltourismus und rechtfertigen daher weitere strukturférdernde Inves-
titionen.

Weitere spannende Themen konnen Sie im Folgenden nachlesen. Ich wiinsche lhnen viel SpaR3 bei
der Lektiire und hoffe, dass Sie dabei neue Impulse, Ideen und Einsichten tGber unsere Reiseform
gewinnen werden.

Hermann Pfaff
Prasident Caravaning Industrie Verband e. V.
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l. Zielsetzung, Abgrenzung und methodisches Vorgehen

1. Zielsetzung des Projektes

Ziel dieser Grundlagenstudie ist es, den 6konomischen Stellenwert des Campingmarktes in
Deutschland zu quantifizieren. Camping beinhaltet dabei die Nachfrage auf Campingplatzen sowie
auf und auBerhalb von Reisemobilstellpldtzen. Aus den gefiihrten Vorgesprachen (z. B. mit Deut-
scher Tourismusverband, ADAC, CIVD) kénnen folgende Projektschwerpunkte abgeleitet werden:

e Es sollen die wichtigsten Eckpunkte zum Campingangebot (z. B. Campingplatze, Reisemobil-
stellplatze, Fahrzeugbestand) und zur Campingnachfrage (z. B. Ubernachtungen, Tagesrei-
sen) dargestellt werden.

e Im Mittelpunkt der Analyse wird die Quantifizierung der wirtschaftlichen Effekte des Cam-
pingplatz- und Reisemobil-Tourismus in Deutschland unter Beriicksichtigung der Vorleis-
tungsverflechtungen stehen. Neben den Umsatzen und den daraus resultierenden Einkom-
men sollen auch die Beschaftigungseffekte dargestellt werden.

e Bei der Betrachtung des Campingmarktes ist eine Differenzierung nach den wichtigsten
Segmenten vorzunehmen (z. B. Touristikcamping, Reisemobilisten, Dauercamper).

Die methodische Herangehensweise soll sicherstellen, dass die Ergebnisse mit denen friiherer Un-
tersuchungen vergleichbar sind.

2. Abgrenzung der Projektinhalte

Im Rahmen der vorliegenden Grundlagenuntersuchung wird der Campingplatz- und Reisemobil-
Tourismus wie folgt abgegrenzt:

e Neben den Touristik- und Dauercampern auf Campingplatzen werden auch Reisemobilisten
erfasst, die ihr Fahrzeug fiir Tages- und Ubernachtungsreisen nutzen, auch wenn sie keine
Campingplatze in Anspruch nehmen. Grundsatzlich wird zwischen Campingplatz-Tourismus
und Reisemobil-Tourismus auf (=Stellplatz-Tourismus) oder auBBerhalb von Reisemobilstell-
platzen unterschieden. Im Kontext dieser Studie werden im Bereich des Reisemobil-
Tourismus dabei Stellplatze als Einrichtungen (Betriebe bzw. Unternehmen) fiir Reisemobile
verstanden. Standplatze sind die Abstellflachen fiir jedes einzelne Fahrzeug.

¢ In die Berechnungen einbezogen werden die Ausgaben der Camper in den Zielgebieten, die
Fahrtkosten fiir den Transfer zwischen Quell- und Zielgebieten sowie die Investitionen in die
Campingausriistungen (z. B. in Form von periodisierten Anschaffungskosten).

Die campingspezifischen Ergebnisse werden sowohl in absoluten Zahlen (z. B. Nachfragevolumina,
Ausgaben der Gaste, Umsatze, Einkommen, Beschéaftigungswirkung) als auch als relative Gré3en
(z. B. Ausgabenanteile nach profitierenden Branchen, Einkommensbeitrag des Campingplatz- und
Reisemobil-Tourismus) aufbereitet.

1 Zu erwdhnen sind hierbei insbesondere folgende Studien: BMWi (Hrsg.); Der Campingmarkt in Deutschland
2009/2010, Studie Nr. 85, Berlin 2010 sowie DTV (Hrsg.); Wirtschaftsfaktor Campingtourismus in Deutschland,
Bonn 2004.
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3. Methodische Grundlagen, Erhebungsumfang und Vorgehensweise
3.1 Datenbasis

Vorgehensweise bei der Datenerhebung

Zur Bestimmung des quantitativen Mengengeristes fir den Campingtourismus in Deutschland
werden - je nach Bedarf und Verfiigbarkeit — Daten aus origindren Erhebungen und sekundarsta-
tistische Analysen herangezogen, die sich teilweise auch gegenseitig erganzen. In einem ersten
Arbeitsschritt werden alle relevanten Statistiken und allgemein zugéngliche Unterlagen zusam-
mengetragen und zielgerichtet ausgewertet. Der nach diesen Recherchen noch verbleibende In-
formationsbedarf wird mit Hilfe von Detailauswertungen aus vorhandenen Grundlagenstudien,
durch umfangreiche Erfahrungen aus Erhebungen des dwif* zur vorliegenden Themenstellung,
durch Informationen seitens der Betreiber von Camping- und Reisemobilstellpldtzen sowie anderer
ausgewahlter Experten, aber auch durch Ergebnisse aus der Befragung von Campinggdsten abge-
deckt. Durch dieses Vorgehen kdnnen zeit- und kostenintensive Erhebungen auf ein Minimum
reduziert werden. Die zusammengetragenen Parameter zu Campingangebot und -nachfrage wer-
den fiir den gesamtdeutschen Campingmarkt ausgewertet. Im Einzelnen stiitzt sich die Untersu-
chung auf die nachfolgend dargestellten Zahlenwerke und Marktanalysen.

Sekundarstatistische Datenquellen
Bei der Auswertung, Aufbereitung und Interpretation bereits vorhandener Daten zu campingspezi-
fischen Fragestellungen stehen folgende Erhebungen im Mittelpunkt:

e Ergebnisse aus den amtlichen Rechenwerken des Statistischen Bundesamtes sowie der Sta-
tistischen Landesamter (z. B. Beherbergungsstatistik, Verbraucherpreisindizes, Umsatzsteuer-
statistik) °.

e Publizierte Informationen seitens der Branchenverbdnde und Fachorganisationen (z. B. CIVD,
DTV, ADAC, BVCD, Kraftfahrt-Bundesamt Flensburg)* sowie Auswertungen wichtiger Eckda-
ten aus verschiedenen Campingfiihrern/-portalen bzw. Unterkunftsverzeichnissen.?

2 Vgl. hierzu beispielsweise die bereits genannten Grundlagenuntersuchungen sowie zahlreiche Detailanalysen zur
Quantifizierung des Tourismus als Wirtschaftsfaktor fiir ausgewahlte Orte und Regionen, bei denen der Camping-
markt separat erfasst wird. In Ergdnzung dazu ist auf den ,Betriebsvergleich fiir Campingpldtze — Fir das erfolg-
reiche Management bestehender und die Planung neuer Campingpldtze” hinzuweisen, den das dwif inhaltlich
bearbeitet und der ADAC herausgegeben hat (Miinchen 1999).

3 Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismus - Ergebnisse der Monatserhebung im
Tourismus, Fachserie 6, Reihe 7.1, Wiesbaden 2017, Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Verbraucherpreisindex fir
Deutschland, Wiesbaden 2017, Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Umsatzsteuerstatistik 2015, Wiesbaden 2017, Sta-
tistisches Bundesamt (Hrsg.); Statistisches Jahrbuch Deutschland 2017, Wiesbaden 2017.

4 Vgl. u. a. CIVD (Hrsg.); Caravaning Profile, Statistics, Frankfurt 2017, BVCD, (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir Camping-
plédtze in Deutschland, Berlin 2009, ADAC (Hrsg.); Campingfiihrer sowie Autokostenberechnung, Miinchen 2017.

> Ausgewertet wurden insbesondere Daten von ADAC (Hrsg.); Campingfiihrer Deutschland und Nordeuropa 2017,
Minchen 2017, ADAC (Hrsg.); Stellplatzfiihrer Deutschland/Europa 2017, Miinchen 2016, Motor Presse Stuttgart
(Hrsg.); promobil — Stellplatz-Atlas Deutschland, Sonderedition 2017/2018, Stuttgart 2016 sowie DoldeMedien
Verlag (Hrsg.); Bordatlas Deutschland 2017, Der Stellplatzfiihrer von Reisemobil International; Stuttgart 2016.
Einbezogen wurden auch Sonderauswertungen aus internen Datenbanken des ADAC.
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Erkenntnisse aus der aktuellen touristischen Marktforschung sowie aus vorhandenen Grund-
lagenuntersuchungen und Datenbanken des dwif (z. B. Qualitdtsmonitor Deutschland-
Tourismus, Ausgaben der Ubernachtungsgaste in Deutschland, Tagesreisen der Deutschen)®.
Informationen aus fachspezifischen Verdffentlichungen bzw. weiteren Quellen (z. B. Arbeits-
kreis Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen der Lander, DIHK-Saisonumfrage, betriebsver-
gleichende Analysen zur Darstellung von Kostenstrukturen und Wertschépfungsquoten ein-
zelner Wirtschaftszweige)’.

Ergdnzend dazu flieBen die Ergebnisse aus zahlreichen Internetrecherchen in die Dokumen-
tation mit ein.

Die sekundarstatistischen Datenquellen schaffen bereits eine hervorragende Grundlage zur Quan-

tifizierung des Campingmarktes.

Originare Primarerhebungen
Die insbesondere zur Ermittlung der Verhaltensweisen von Campern (z. B. Ausgaben, zurilickgeleg-

te Entfernungen, Fahrzeugbesetzungsgrad, Aufenthaltsdauer) notwendigen Priméarerhebungen

runden die Datenerfassung ab. Anzufiihren sind in diesem Zusammenhang folgende Erhebungen:

Durchfiihrung einer Befragung von Reisemobilisten und Dauercampern in den Zielgebieten
sowie Auswertung der im Rahmen des Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus vorge-
nommenen Befragung von Touristikcampern auf Campingplatzen. Insgesamt werden mehr
als 3.000 Interviews mit Campern in die Auswertungen einbezogen. Die Befragungen dienen
insbesondere der Erfassung des Ausgabeverhaltens von Campern.

Aufbau und Umsetzung einer Online-Befragung fiir die Betreiber von Reisemobilstellplatzen.
Von insgesamt rund 3.100 angeschriebenen Unternehmen haben an der Erhebung mehr als
700 Betriebe teilgenommen und auswertbare Fragebégen zur Verfligung gestellt. Dies ent-
spricht einer Ricklaufquote von beachtlichen 23 %. Durch diese Erhebung werden wichtige
Kennziffern ermittelt (z. B. Zahl der Standplatze, Belegung je Standplatz).

Zur Klarung von Detailfragen werden die Ergebnisse von Expertengesprachen mit ausge-
wahlten Vertretern der Branche herangezogen.

Wichtige Grundlage fiir Analogierechnungen, Aktualisierungen und Schlussfolgerungen sind auch

die bereits vorhandenen Datenbanken und Ergebnisse aus Befragungen von Campingunterneh-

men und Campinggasten, die aus friiheren Studien resultieren.

6

dwif (Hrsg.); Ausgaben der Ubernachtungsgéste in Deutschland, Schriftenreihe Nr. 53, Miinchen 2010, dwif (Hrsg.);
Tagesreisen der Deutschen, Schriftenreihe Nr. 55, Miinchen 2013. Der Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus
wurde von der ERV (Europdische Reiseversicherung AG) und der DZT (Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V.) ins
Leben gerufen. Es werden Urlauber und Geschéftsreisende in den Zielgebieten ,face-to-face” zu ihrem Reisever-
halten befragt. Die zu befragenden Personen werden nach einem Quotenverfahren ausgewahlt. Als Gewich-
tungsfaktoren werden vor allem Basisdaten aus der amtlichen Beherbergungsstatistik herangezogen (z. B. Unter-
kunftsart, Herkunft, Saisonverlauf).

Vgl. Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen der Linder, Statistische Amter der Lander; Einkommen der privaten
Haushalte in den kreisfreien Stadten und Landkreisen der Bundesrepublik Deutschland 2000 bis 2015, Reihe2,
Kreisergebnisse Band 3, Stuttgart 2017. Vgl. DIHK (Hrsg.); DIHK-Schlaglicht Tourismuskonjunktur, Berlin 2017.

-9-
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3.2 Berechnungsgrundlage

Vorgehensweise bei den Berechnungen

Nach dem Aufbau des Mengengeriistes zu Campingangebot und —nachfrage werden die quantita-
tiven (z. B. Ubernachtungen, Zahl der Tagesreisen, Campingfahrzeuge), monetéren (z. B. Ausgaben
pro Kopf und Tag im Zielgebiet, Investitionen in die Campingausriistung) und verhaltensbedingten
(z. B. Nutzungsdauer von Ausriistungsgegenstanden, zuriickgelegte Entfernung zwischen Quell-
und Zielgebiet) Erkenntnisse zusammengefiihrt. Aus der Multiplikation des Nachfragevolumens
mit den jeweiligen Ausgaben werden die campingspezifischen Bruttoumsatze in Deutschland er-
mittelt, wobei die wichtigsten Segmente auch separat dargestellt werden. Hierbei handelt es sich
um die so genannte 1. Umsatzstufe, also um die wirtschaftlichen Effekte, die durch Camper direkt
verursacht werden. Nach Abzug der jeweils relevanten Mehrwertsteuer (voller Steuersatz
19 %, ermafigter Steuersatz 7 %, Steuerbefreiung 0 %) ergibt sich der Nettoumsatz.

Anhand von branchenspezifischen Kostenstrukturen wird die Wertschépfung, bestehend aus Loh-
nen, Gehaltern und Gewinnen der 1. Umsatzstufe abgeleitet. Auf Primarerhebungen zur Ermittlung
der Wertschopfungsquoten kann verzichtet werden, da neben den eigenen Betriebsvergleichen
des dwif® weitere Quellen zur Verfligung stehen (z. B. Kostenstrukturen fiir verschiedene Wirt-
schaftszweige aus branchenspezifischen Detailanalysen, Betriebsvergleiche anderer Institutionen,
amtliche Statistiken etc.).” Daraus lassen sich die in Ansatz zu bringenden Wertschopfungsquoten
mit hinreichender Differenziertheit und Genauigkeit ableiten. Die Ergebnisse fiir die einzelnen
Teilbranchen werden entsprechend der spezifischen Struktur des Campingmarktes in Deutschland
zueinander gewichtet.

Neben den direkten (1. Umsatzstufe) werden auch die indirekten Einkommen (2. Umsatzstufe) dar-
gestellt, indem die Vorleitungsverflechtungen der direkt von den Ausgaben der Camper profitie-
renden Unternehmen mit in Betracht gezogen werden. Wiederum sind in diesem Zusammenhang
die Erfahrungen des dwif mit den bereits genannten Betriebsvergleichen und anderen Bran-
chenanalysen von grof3em Vorteil.

In Ergédnzung dazu sollen auch die relevanten Beschaftigungseffekte der Campingwirtschaft ermit-
telt werden. Da sich exakte Arbeitsplatzzahlen wegen des Querschnittcharakters dieser Branche
nur durch sehr umfangreiche Erhebungen detailliert ermitteln lassen wiirden, sollen mit Hilfe von
Kennziffern und Erfahrungswerten, zumindest die durch den Campingtourismus ausgeldsten Be-

& dwif (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir die Hotellerie und Gastronomie in Bayern, Sonderreihe Nr. 80, Miinchen 2016,
dwif (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir die Hotellerie und Gastronomie in Thiringen, Sonderreihe Nr. 81, Miinchen
2017 sowie dwif (Hrsg.); Hotelbetriebsvergleich Deutschland, Sonderreihe Nr. 79, Miinchen 2013 (wird derzeit ak-
tualisiert).

Vgl. beispielsweise die Erhebungen des Instituts fiir Handelsforschung an der Universitét in KoIn, die Darstellung
der Kostenstrukturen im Personenverkehr durch den Verband Deutscher Verkehrsunternehmen (VDV) (Hrsg.);
Statistik 2015, K&ln 2016 oder auch die Ausfiihrungen und Erlduterungen des Statistischen Bundesamtes (Hrsg.);
verschiedene Publikationen, Wiesbaden 2017. Zudem hat das dwif beispielsweise (nicht nur im Rahmen von Be-
darfsanalysen fiir bestimmte Freizeiteinrichtungen) bereits zahlreiche Kostenstrukturanalysen fiir unterschiedli-
che Einrichtungen und touristische Leistungstrdger durchgefiihrt (z. B. Busunternehmen, Erlebnisbader, Freizeit-
parks, Museen) sowie anonymisierte Auswertungen der EBIL-Daten (elektronische Bilanzanalysen) der Kredit-
nehmer bei den Sparkassen im Rahmen des Sparkassen-Tourismusbarometer Deutschland des Deutschen Spar-
kassen- und Giroverbandes (Hrsg.) vorgenommen.
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schaftigungseffekte im Sinne von so genannten ,Beschéaftigungsaquivalenten” ausgewiesen wer-
den.

Campingspezifische Datengewichtung und Hochrechnung der Ergebnisse

Im statistischen Sinne konnen nicht alle fir die vorliegende Studie zusammengetragenen Erkennt-
nisse als reprasentativ angesehen werden; sie spiegeln deshalb nicht immer die Gesamtsituation
des deutschen Campingmarktes wider. Um diesem Umstand gerecht zu werden, diirfen diese Er-
gebnisse nicht unreflektiert ibernommen werden. Belastbare Daten aus der amtlichen Statistik,
aus Grundlagenuntersuchungen oder verldsslichen Erhebungen miissen deshalb das Mengenge-
riist zum Campingtourismus abbilden. Derartige ,offizielle” Rahmendaten werden so als Basis fiir
notwendige Ergebnisgewichtungen oder zur Priifung der Plausibilitdt herangezogen.

Die fiir die Berechnungen notwendigen Rahmendaten werden deshalb grundsatzlich fiir die spezi-
fischen Gruppierungen (z. B. Typen von Campingunternehmen, Zielgruppen, weitere segmentspe-
zifische Besonderheiten des Campingmarktes) differenziert ermittelt, damit sie, entsprechend ihrer
tatsachlichen Bedeutung, abgeleitet aus den mafBgeblichen Eckdaten aus belastbaren Quellen,
mehrstufig gewichtet und geschichtet auf die Grundgesamtheit hochgerechnet werden kénnen.

Fazit

Aus der Zusammenschau aller vorhandenen Informationen aus sekundarstatistischen Datenquel-
len und den spezifischen Ergebnisse aus den origindren Primarerhebungen, abgesichert durch
zahlreiche Plausibilitatskontrollen, ergibt sich ein verlassliches Mengengerist fiir den Camping-
markt und seine gesamtwirtschaftliche Bedeutung in Deutschland.

Es wird jeweils auf die aktuellsten am Markt zur Verfligung stehenden Daten zu den jeweiligen
Fragestellungen zuriickgegriffen.
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ll. Eckdaten zum Campingmarkt in Deutschland
1. Das Campingangebotim Uberblick
1.1 Campingplatze und Strukturdaten laut amtlicher Statistik

Abgrenzung und Begriffsbestimmungen in der amtlichen Statistik

Bevor naher auf die Daten aus der amtlichen Statistik eingegangen wird, ist eine definitorische
Abgrenzung voranzustellen. Grundsatzlich gilt, dass Campingplatze abgegrenzt sind und fiir den
voriibergehenden Aufenthalt mit Reisemobilen, Caravans und Zelten zuganglich sein miissen.
Schon diese Bestimmungen verdeutlichen, dass es sich beim ausgewiesenen Bestand an Cam-
pingpldtzen um eine Mindestgrof3e handeln muss. Die weiteren Festlegungen unterstreichen dies:

e Durch die Erhebungen des Statistischen Bundesamtes ,werden nur Campingplatze beriick-
sichtigt, die Urlaubscamping anbieten, nicht aber sogenannte Dauercampingplatze. Die Un-
terscheidung zwischen Urlaubs- oder Dauercamping knipft an die vertraglich vereinbarte
Dauer der Campingplatzbenutzung an. Im Urlaubscamping wird der Stellplatz in der Regel
fir die Dauer von Tagen oder Wochen gemietet, im Dauercamping dagegen zumeist auf
Monats- oder Jahresbasis.

e Im Campingbereich wird gemaB einer Vorgabe der Europdischen Kommission ein Stellplatz
mit vier Schlafgelegenheiten gleichgesetzt. Auf diese Weise ist es moglich, fiir alle Beherber-
gungsbetriebe eine Aussage zur Anzahl der Schlafgelegenheiten oder ihrer Auslastung tref-
fen zu konnen.”"°

e Seit Januar 2012 gibt es in der amtlichen Statistik eine neue Abschneidegrenze fiir die Aus-
kunftspflicht von Campingplatzen. Die Mindestanzahl der Schlafgelegenheiten wurde von 3
auf 10 Standplatze angehoben.

Dies alles bedeutet, dass kleinere Campingplatze mit Urlaubscamping und weniger als 10 Stand-
platzen sowie reine Dauercampingplatze in der amtlichen Statistik gar nicht erfasst werden. Zahl-
reiche Untersuchungen des dwif zum Wirtschaftsfaktor Tourismus auf allen regionalen Ebenen
verdeutlichen zudem, dass auch dartber hinaus nicht alle Campingplatze Eingang in die amtliche
Statistik finden. Um diese Licke zu schlieBen wurden u.a. auch Campingfiihrer und Unterkunfts-
verzeichnisse ausgewertet und bei der Erstellung der angebotsbezogenen Datenbanken beriick-
sichtigt.

Campingplatze mit Urlaubscamping und ihre Standplatzkapazitat

In der amtlichen Beherbergungsstatistik werden fiir das Jahr 2016 insgesamt 2.977 Campingplatze
mit Urlaubscamping ausgewiesen, auf denen ein maximales Angebot von 224.653 Standplatzen
zur Verfligung steht."" Was die raumliche Verteilung des Angebotes anbelangt, flihrt Bayern das
Feld vor Niedersachsen an, es folgen Mecklenburg-Vorpommern, Rheinland-Pfalz, Baden-
Wirttemberg und Schleswig-Holstein. Auf diese Bundeslénder entfallen allein rund 72 % des in der

10 Statistisches Bundesamt — Destatis (Hrsg.); Begriffsbestimmungen, Wiesbaden, 2017. An dieser Stelle ist darauf
hinzuweisen, dass bei dieser Begriffsbestimmung seitens der amtlichen Statistik mit dem Begriff Stellpldtze — im
Rahmen dieser Studie - Standplatze gemeint sind (vgl. definitorische Abgrenzung in Kapitel .2.).

" Vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismus, Ergebnisse der Monatserhebung im
Tourismus, Fachserie 6, Reihe 7.1, Wiesbaden 2017.

-12-



-
Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor M t/

amtlichen Statistik ausgewiesenen maximalen Standplatzangebotes. Neben der Flachenausdeh-

nung des Bundeslandes spielt hier vor allem auch die Ausstattung mit flir Campingtourismus at-
traktiven Landschaftsraumen eine Rolle (z. B. Kiiste, Berge, Seen).

Abbildung 1: Standplatzangebot auf Campingplatzen mit Urlaubscamping nach Bundes-
landern im Jahr 2016 laut amtlicher Beherbergungsstatistik

Anteil des maximalen Angebotes an
Standplatzen am Gesamtbestand
W<15%

M 16%-3%

M 3,1% - 5%

M 5,1% -10%

M 10,1% -15%

BW->15%

Quelle: Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismus, Ergebnisse der Mo-
natserhebung im Tourismus, Fachserie 6, Reihe 7.1, Wiesbaden 2017.

Weitere statistische Eckdaten und Entwicklungstendenzen

Fir das Jahr 2016 sind in der amtlichen Beherbergungsstatistik nachfrageseitig insgesamt rund
30,5 Mio. Ubernachtungen ausgewiesen.'? Davon entfallen rund 86 % auf inldndische und etwa
14 % auf auslandische Gaste. Bei etwas mehr als 9 Mio. Ankilinften im Jahr, lasst sich eine Aufent-
haltsdauer von durchschnittlich 3,4 Tagen errechnen. Auslandische Gaste (2,8 Tage) verweilen da-
bei kiirzer auf den Campingplatzen als Inlander (3,5 Tage).

2. Die nachfolgenden Angaben beziehen sich wiederum auf die Veroffentlichung des Statistischen Bundesamtes

(Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismus, Ergebnisse der Monatserhebung im Tourismus, Fachserie 6, Rei-
he 7.1, Wiesbaden 2017.
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Bemerkenswert ist die Entwicklung seit 2010"°. Die Aufenthaltsdauer der Campinggaste ist zurtick-
gegangen (2010: 3,6 Tage). Die Zahl der Campingplatze (2010: 3.106) hat sich um etwas mehr als
4 % verringert, ebenso wie die Zahl der Standplatze (2010: 226.776) um knapp 1 %. Trotzdem sind
die Ubernachtungszahlen um nahezu 25 % angestiegen (2010: 24.414.732). In der Folge weist die
amtliche Statistik eine deutliche Erhéhung der Auslastung der Schlafgelegenheiten (2010:
10,4 %; 2016: 13,1 %) aus.' Da die amtliche Beherbergungsstatistik — wie noch zu sehen sein wird -
Campingangebot und —nachfrage (entsprechend dem Beherbergungsstatistikgesetz'®) nicht voll-
standig erfasst und zur Deckung der Erhebungsliicken und Meldeungenauigkeiten deshalb auf
andere Quellen bzw. Erhebungen bei den Hochrechnungen zuriickgegriffen wird, erfolgt an dieser
Stelle keine weitere Vertiefung der statistischen Eckdaten.

1.2 Ausgewiesene Reisemobilstellplatze

Datengrundlage und Abgrenzung

Nach Auskunft des Bayerischen Landesamtes fiir Statistik sind laut Beherbergungsstatistikgesetz
nicht nur Campingplatze, sondern auch Reisemobilstellplatze zur Auskunft iber das Gasteauf-
kommen verpflichtet, wenn mindestens zehn Gaste gleichzeitig voriibergehend beherbergt wer-
den kénnen. ,Bei Reisemobilstellplatzen handelt es sich um spezielle Flachen, auf denen das befris-
tete Abstellen von Reisemobilen oder Wohnwagen fiir ein oder mehrere Nachte erlaubt ist und die
als Mindestservice die Moglichkeit bieten, sich mit Wasser und/oder Strom zu versorgen.”'® Eine
standige Aufsicht ist nicht notig und auch die Betreiberschaft (privat oder 6ffentlich) des Reisemo-
bilstellplatzes ist nicht ausschlaggebend fiir die Meldepflicht. Speziell fiir Reisemobile ausgewiese-
ne Zonen auf 6ffentlichen Parkplatzen ohne weiteren Service sind nicht meldepflichtig.

Zahl und Grof3e der Reisemobilstellplatze

Eine zentrale Grundlage fir die Auswertung der am Markt zur Verfliigung stehenden Reisemobil-
stellplatze ist der Stellplatz-Atlas Deutschland.'” Insgesamt sind hierin Angaben zu mehr als 3.600
Reisemobilstellplatzen mit insgesamt fast 62.000 Standpladtzen zu finden. Die meisten Standplatze
sind in Bayern (mehr als 11.300) anzutreffen; zusammen mit den Angeboten in Niedersachsen und
Nordrhein-Westfalen (jeweils knapp 10.000) wird dadurch bereits mehr als die Halfte der Gesamt-
kapazitdt in Deutschland abgedeckt. Mit gréBerem Abstand folgen mit Anteilen von jeweils zwi-
schen 5 % und 11 % Rheinland-Pfalz, Baden-Wirttemberg, Schleswig-Holstein und Mecklenburg-
Vorpommern. Bei den restlichen Bundesldandern liegen die Anteile bei jeweils weniger als 5 %.

13 Die nachfolgenden Angaben beziehen sich auf die Veroffentlichung des Statistischen Bundesamtes (Hrsg.); Bin-
nenhandel, Gastgewerbe, Tourismus, Ergebnisse der Monatserhebung im Tourismus, Fachserie 6, Reihe 7.1,
Wiesbaden 2011.

4 Das Statistische Bundesamt ermittelt den entsprechenden Wert anhand der Formel: (Ubernachtun-
gen/angebotene Bettentage) * 100 im Jahresteil. Pro Stellplatz werden dabei 4 Schlafgelegenheiten angesetzt.

15 Vgl. Bundesministerium der Justiz (Hrsg.); Gesetz zur Neuordnung der Statistik tiber die Beherbergung im Reise-
verkehr (Beherbergungsstatistikgesetz — BeherbStatG), geandert in der Fassung vom 23.11.11.

16 Vgl. hierzu die Begriffsbestimmungen des Statistischen Bundesamtes flir Reisemobilstellpldtze. Erfahrungswerte
zeigen, dass dennoch nicht alle Betriebe seitens der Statistischen Amter erfasst werden, die dieser Definition ent-
sprechen.

17" Vgl. Motor Presse Stuttgart (Hrsg.); promobil — Stellplatz-Atlas Deutschland, Sonderedition 2017/2018, Stuttgart
2016. In Ergdanzung dazu ist insbesondere auch auf die Veroéffentlichungen von DoldeMedien Verlag (Hrsg.);
Bordatlas Deutschland 2017, Der Stellplatzfiihrer von Reisemobil International; Stuttgart 2016 sowie ADAC (Hrsg.)
Stellplatzfiihrer Deutschland/Europa 2017, Miinchen 2016 hinzuweisen.
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Abbildung 2: Die ausgewiesenen Reisemobilstandplidtze und ihre regionale Verteilung nach
Bundesldandern

Anteil der ausgewiesenen
Reisemobilstandplatze nach Bundeslandern
W<15%

M 1,6%-3%

W 3,1%-5%

W 5,1% -10%

M 10,1% -15%

W>15%

Quelle: Auswertungen des dwif auf Basis der Daten von Motor Presse Stuttgart (Hrsg.); promobil -
Stellplatz-Atlas Deutschland, Sonderedition 2017/2018, Stuttgart 2016

Die Reisemobilstellpldtze verfligen im Durchschnitt tiber gut 17 Standplatze. Dabei sind regionale
Unterschiede festzustellen. Die grof3ten Einrichtungen sind in den Stadtstaaten anzutreffen. In Ber-
lin verfligen die Betriebe Uber fast 58 Standplatze im Durchschnitt, Hamburg folgt mit fast 42, vor
Bremen mit gut 25. In den Flachenldandern ist die Bandbreite deutlich geringer und schwankt zwi-
schen etwas mehr als zehn Standplatzen pro Betrieb in Thiiringen und etwas mehr als 20 Stand-
platzen pro Betrieb in Schleswig-Holstein, Mecklenburg-Vorpommern und Nordrhein-Westfalen.

Strukturelle Verteilung der Reisemobilstandplatze

In Ergdnzung zu den rein quantitativen Daten kénnen ebenso Aussagen zur strukturellen Vertei-
lung der Reisemobilstandplatze getroffen werden. Reine Reisemobilhadfen/-stellplatze sind am hau-
figsten anzutreffen, denn mehr als die Halfte der Reisemobilstandplatze sind dieser Kategorie zuzu-
rechnen. Knapp ein Viertel der Reisemobilstandpldtze befinden sich auf Parkplatzen. Ein weiteres
Flnftel ist bei Beherbergungs-/Gastronomiebetrieben oder bei Freizeiteinrichtungen angesiedelt.
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Unter topographischen Gesichtspunkten sind die meisten Reisemobilstandpldtze den Bergregio-

nen zuzuordnen (mehr als 30 %). Auf das Flach- und Hiigelland sowie auf Fluss- und Seenregionen
entfallt jeweils rund ein Flinftel. Am Ende der Skala rangieren stadtische Regionen und die Kiste.

Abbildung 3: Die ausgewiesenen Reisemobilstandplatze und ihre Verteilung nach topogra-
phischen Kriterien sowie nach der Art des Platzes

nach topographischen Kriterien nach der Art des Platzes

reine Reisemobil-

Bergregion/Mittelgebirge hafen/-stellplatze

auf Parkplatzen
Flach- und Hugelland

bei Beherbergungs-/
Gastronomiebetrieben

Fluss-/Seenregion 19,7%

bei Freizeiteinrichtungen

Stadt/ Stadtische Region
bei Campingplatzen

Kiiste 13,0% Sonstiges

Quelle: Auswertungen des dwif auf Basis der Daten von Motor Presse Stuttgart (Hrsg.); promobil —
Stellplatz-Atlas Deutschland, Sonderedition 2017/2018, Stuttgart 2016

Die groBBten Reisemobilstellplatze sind mit durchschnittlich etwa 32 Standplétzen an stadtisch ge-
pragten Standorten vorzufinden. Es folgen Kiistenregionen (26 Standpldtze) sowie Fluss-/
Seenregionen (20 Standplatze). Die kleinsten Platze sind in Bergregionen sowie im Flach- und Hi-
gelland (13 bis 14 Standplatze) anzutreffen. Nach der Art des Platzes sind Reisemobilstellplatze
direkt bei Campingplatzen (mit 28 Standplatzen) am gréBten. Reine Reisemobilhdfen/-stellpldtze
(25 Standplatze) und ausgewiesene Flachen bei Freizeiteinrichtungen (20 Standplétze) sind im
Durchschnitt etwas kleiner. Auf Parkpldtzen sinkt die Groe auf 12 Standplatze und bei Beherber-
gungsbetrieben auf rund 10 Standplatze ab.

1.3 Bestand an Campingfahrzeugen

Bestand und Entwicklung der Reisemobile und Caravans

Ein Indiz fir die Entwicklung des Campingtourismus kann auch die Verdanderung beim Bestand an
Campingfahrzeugen gelten. Zu diesem Sachverhalt werden vom Kraftfahrt-Bundesamt in Flens-
burg regelmaBig Daten publiziert. Dieser Quelle folgend kann im Jahr 2016 von knapp 420.000
zugelassenen Reisemobilen in Deutschland ausgegangen werden. Seit dem Jahr 2010 ist der Fahr-
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zeugbestand um 26,2 % angestiegen. Laut CIVD sind dieser Statistik weitere rund 100.000 Fahr-
zeuge hinzuzurechnen, die den beiden folgenden Kategorien zugeordnet werden kénnen:
e Als Pkw zugelassene Reisemobile oder

e als Reisemobil umgebaute allerdings als PKW zugelassene Fahrzeuge.

Fir die weiteren Analysen ist demzufolge von einem Gesamtbestand von insgesamt 520.000 Rei-
semobilen in Deutschland auszugehen.

Bei der Entwicklung der Zahl der Caravans kann auf die gleichen Quellen zurlickgegriffen werden.
Die Statistiken fiir das Jahr 2016 weisen einen zugelassenen Bestand von knapp 620.000 Caravans
in Deutschland aus. Deren Zahl ist seit 2010 um 10,3 % angestiegen. Der Gesamtbestand an Cara-
vans (inkl. Stand-Caravans) wird, laut der vorhandenen Statistiken des CIVD, auf rund 880.000 Fahr-
zeuge geschatzt. Die Differenz in Hohe von rund 260.000 Caravans steht demnach fiir Dauercam-
ping zur Verfligung. Diese GroBenordnung deckt sich mit den Einschatzungen des dwif, abgeleitet
aus zahlreichen Datenbanken, Campingfiihrern und Internetrecherchen.

Abbildung 4: Entwicklung der Zahl der Reisemobile und Caravans zwischen 2010 und 2017

140
135 -
130 ~
S 125 -
.i 120 / /
S 115
X 110 _—— ——
é 105 / /
5 100 fe——
95
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
== Reisemobil-Bestand == Caravan-Bestand
Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt, Flensburg 2017 sowie CIVD, Frankfurt 2017.

Fir die weiteren Berechnungen wird demnach fiir das Jahr 2016 von insgesamt rund 520.000 Rei-
semobilen, 620.000 mobilen Caravans und 260.000 Caravans auf Dauerstandpldtzen in Deutsch-
land ausgegangen. Insgesamt gibt es in Deutschland somit rund 1,4 Mio. Campingfahrzeuge.

Regionale Verteilung der Reisemobile und Caravans

Am meisten Fahrzeuge, sowohl bei den Reisemobilen als auch bei den Caravans (ohne Stand-
Caravans), sind in den Bundeslandern Nordrhein-Westfalen, Bayern und Baden-Wiirttemberg anzu-
treffen. Auf diese drei Bundeslander entféllt Gber die Halfte des mobilen Campingfahrzeugbestan-
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des. Am Ende der Skala rangieren bei den Caravans die Stadtstaaten Berlin, Hamburg und Bremen

sowie das Saarland. Beim Reisemobilbestand erweitert sich dieser Kreis um die ostdeutschen Bun-
deslander. Die raumliche Verteilung der Fahrzeuge orientiert sich demzufolge sehr stark an der
Einwohnerzahl im jeweiligen Bundesland.

Abbildung 5: Regionale Verteilung der Reisemobile und Caravans im Jahr 2016

Caravan-Bestand Reisemobil-Bestand

Anteil der Fahrzeuge
am Gesamtbestand

M<15%

M 16%-3%
W 3,1% - 5%
M 5,1% -10%
M 10,1% -15%
W>15%

Quelle: Kraftfahrt-Bundesamt, Flensburg 2017 sowie CIVD, Frankfurt 2017.

Fazit
In Deutschland ist insgesamt von rund 1,4 Mio. Campingfahrzeugen auszugehen. Darunter sind
e 420.000 zugelassenen Reisemobile,
e 100.000 umgebaute und als PKW zugelassene Reisemobile,
e 620.000 mobile Caravans sowie
e 260.000 Caravans auf Dauerstandplatzen.

Die Zahl der ausgewiesenen Campingplatze sowie Reisemobilstellpldtze belduft sich auf rund 6.500
Betriebe. Hierbei ist zu berilicksichtigen, dass einige Reisemobilstellplatze bereits in der amtlichen
Statistik als Campingplatz erfasst sind. Aus der Gegeniiberstellung aller zusammengetragenen
Daten wird die gravierende Untererfassung des Campingmarktes seitens der amtlichen Beherber-
gungsstatistik deutlich.
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2. Die Nachfrage nach dem Campingangebot

2.1 Touristikcamping auf Campingplatzen

Grundlage fiir die Quantifizierung der Nachfrage durch Touristikcamper auf Campingpldtzen sind
verschiedene Erhebungen:

e Mit Hilfe umfangreicher Analysen kann das fiir Touristikcamper zur Verfligung stehende An-
gebot auf Campingplatzen mit rund 250.000 Standplatzen quantifiziert werden.'® Aus den
durchgefiihrten Analysen ergibt sich eine durchschnittliche Auslastung der angebotenen
Kapazititen in Héhe von rund 181 Ubernachtungen pro Standplatz und Jahr.” Daraus erge-
ben sich insgesamt rund 45,3 Mio. Ubernachtungen auf normalen Touristikstandplatzen.

e Die Kapazitdtsauslastung wird dabei mal3geblich durch topographische Merkmale (z. B. Kiis-
te, Fllsse, Seen, Bergregionen, Flachland) gepragt. Deshalb ergeben sich innerhalb der Bun-
deslander starke regionale Unterschiede.

e Hinzu kommen weitere 4,4 Mio. Ubernachtungen in den auf Campingplitzen angebotenen
Mietunterkiinften, die sich aus knapp 15.000 Ubernachtungsméglichkeiten und rund 294
Ubernachtungen pro Standplatz und Jahr ergeben. 2°

Fiir den Bereich Touristikcamping ergibt sich demnach ein Nachfragevolumen von insgesamt
49,7 Mio. Ubernachtungen pro Jahr. Darin sind auch Ubernachtungen von Reisemobilisten enthal-
ten, die ihr Fahrzeug auf Campingplatzen abgestellt haben.

2.2 Dauercamping auf Campingplatzen

Basis fuir die Hochrechnung der Aufenthaltstage bei den Dauercampern sind die insgesamt rund
260.000 Dauerstandplatze. Die Ergebnisse der Befragung sowie die vorgenommenen Recherchen
ergeben Uber ein gesamtes Jahr betrachtet pro Dauerstandplatz

e 215 Aufenthaltstage durch die Dauercamperfamilie’’, von denen 210 auf Aufenthalte mit
Ubernachtungen entfallen und 5 auf Tagesbesuche, sowie

e 15 Aufenthaltstage durch Besucher aus dem Kreis von Verwandten, Freunden und Bekann-
ten.

Aus zusammen 230 Aufenthaltstagen lasst sich ein Nachfragevolumen von insgesamt 59,8 Mio.
Aufenthaltstagen auf Dauerstandplatzen ableiten, 55,9 Mio. durch die Dauercamperfamilie und
3,9 Mio. durch Verwandten- und Bekanntenbesucher.

In diesem Zusammenhang ist nochmals auf die bereits angesprochenen Erhebungsliicken in der amtlichen Be-
herbergungsstatistik hinzuweisen.

Herangezogen wurden hierbei vor allem die Ergebnisse des BVCD, (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir Campingplatze in
Deutschland, Berlin 2009 sowie die Erfahrungswerte aus der amtlichen Beherbergungsstatistik.

Hierbei dienten die angebotenen Kapazitdten sowie deren Auslastung anhand von ergdanzenden Informationen
seitens des BVCD (Betriebsvergleich fiir Campingplatze) sowie des ADAC als Berechnungsgrundlage.

Zur Dauercamperfamilie werden der Mieter/die Mieterin des Dauerstandplatzes sowie deren Haushaltsmitglieder
gezahlt.

20
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Reisemobilisten auf und au3erhalb von Reisemobilstellpldatzen

Ubernachtungsreisen

Ausgangspunkt fiir die Ermittlung des Ubernachtungsumfanges durch Reisemobilisten auBerhalb

von Campingplatzen sind die bereits dargestellten angebotsseitigen Recherchen zum Reisemobil-

stellplatzangebot mit 3.600 Einrichtungen und rund 62.000 Standplatzen.? Dariiber hinaus wurden

die Betreiber von Reisemobilstellplatzen im Rahmen einer Online-Erhebung detailliert zur Grol3e,

Struktur, Auslastung, Lage und zum Preisniveau der Einrichtung befragt. Von insgesamt rund 3.100

angeschriebenen Reisemobilstellpldtzen haben mehr als 700 Einrichtungen an der Befragung teil-

genommen und den Fragebogen ausgefiillt.”* Aus dem verfligbaren Angebot und den Ergebnissen

der Befragung lasst sich die Zahl der Ubernachtungen wie folgt ableiten.

Bei einem Fahrzeugbesetzungsgrad von rund 2,4 Personen pro Reisemobil sowie 65 Reise-
mobilen je Standplatz und Jahr errechnen sich rund 156 Ubernachtungen je Standplatz und
Jahr.

Reine Reisemobilstellpldtze und Freizeiteinrichtungen mit Reisemobilstellplatzen haben eine
Uberdurchschnittlich hohe Auslastung. Demgegeniber ist bei Reisemobilstellplatzen auf 6f-
fentlich zuganglichen Parkplatzen, bei Beherbergungs- und Gastronomiebetrieben sowie bei
Campingplatzen die Frequentierung niedriger.

Eine Gberdurchschnittlich hohe Nachfrage pro Standplatz ist bei Fluss- und Seenregionen, an
der Kiiste sowie in stadtischen Regionen festzustellen. Im Flach-/Hiigelland sowie in Berg-
und Mittelgebirgsregionen zeigen sich geringere Ubernachtungszahlen je Standplatz.

In den Bundeslandern Mecklenburg-Vorpommern, Niedersachsen und Rheinlad-Pfalz sind
die Reisemobilstandpldtze deutschlandweit am besten ausgelastet. Saarland und Sachsen-
Anhalt liegen am unteren Ende der Skala, wobei die Unterschiede von Bundesland zu Bun-
desland eher gering ausfallen.

Bei rund 62.000 Standplitzen ergeben sich dann fiir dieses Segment knapp 10 Mio. Uber-
nachtungen.

Um das Nachfragevolumen aber in voller Hohe abschdtzen zu kénnen sind mehrere Faktoren zu

berlicksichtigen:

22
23
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Nicht alle Reisemobilstellpldtze in Deutschland sind in den genannten Stellplatzfiihrern re-
gistriert (allgemeine Dunkelziffer). So sind dem dwif derartige Einrichtungen aus zahlrei-
chen orts- und regionalspezifischen Analysen bekannt. Dabei handelt es sich weitgehend
um kleinere Reisemobilstellplatze oder nach dem Erhebungsstichtag neu entstandene Ein-
richtungen.

Zudem finden Ubernachtungen auf nicht ausgewiesenen &ffentlichen Flachen statt (z. B.
auf Parkplatzen, am StraBenrand, im Griinen).

Ein weiteres wichtiges Marktsegment stellen die Besuche von Verwandten und Freunden
dar, bei denen das Reisemobil beispielsweise auch auf dem privaten Grundstiick abgestellt
werden kann.

Motor Presse Stuttgart (Hrsg.); promobil — Stellplatz-Atlas Deutschland, Sonderedition 2017/2018, Stuttgart 2016
Ein Ricklauf in Hohe von rund 23 % bei einer derartigen Befragung ist beachtlich und bedeutet eine hervorra-
gende Datengrundlage fiir weitere Berechnungen.
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Grundlage zur SchlieBung dieser Erfassungsliicken sind insbesondere auch die Erkenntnisse aus
der Befragung der Reisemobilisten zu ihrem Nutzungsverhalten und zu den Aufenthaltsorten bei
Campingreisen. Unter Einbeziehung aller zur Verfliigung stehenden Informationen ist von einem
Volumen von insgesamt rund 13,5 Mio. Ubernachtungen pro Jahr durch Reisemobilisten auf und
auBerhalb von Reisemobilstellpldtzen auszugehen.

Tagesreisen

Neben Ubernachtungsreisen wird das Reisemobil auch fiir Tagesreisen genutzt. Zur Quantifizie-
rung des entsprechenden Nachfragevolumens kann sowohl auf die Ergebnisse der Befragung von
Reisemobilisten als auch auf die Erfahrungen des dwif aus zahlreichen Untersuchungen zu den
Tagesreisen der Deutschen? zurlickgegriffen werden. Diese Erhebungen verdeutlichen unter an-
derem auch den starken Einfluss der Wetterverhaltnisse auf die Tagesreiseaktivitaten, so dass es zu
starken Schwankungen des Aufkommens beispielsweise in Bezug auf die saisonale Verteilung oder
den Wochenrhythmus kommen kann.

Auf Basis der vorgenommenen Analysen werden
e im Durchschnitt mit jedem der insgesamt rund 520.000 Reisemobilen

e knapp 28 Tagesreisen pro Jahr im Inland unternommen.

Daraus ergeben sich insgesamt rund 14,5 Mio. Tagesreisen mit dem Reisemobil, bei denen am glei-
chen Tag - also ohne Ubernachtung - wieder an den Wohnort zuriickgekehrt wird.

Fazit
In Deutschland ist insgesamt pro Jahr von rund 137,5 Mio. Ubernachtungen/Aufenthaltstagen
durch Campingtouristen auszugehen. Diese kdnnen nach Segmenten wie folgt untergliedert wer-
den:
e 14,5 Mio. Tagesreisen mit dem Reisemobil,
e 13,5 Mio. Ubernachtungen durch Reisemobilisten auf und auBerhalb von Reisemobilstell-
platzen,
e 49,7 Mio. Ubernachtungen durch Touristikcamper auf Campingplatzen sowie
e 59,8 Mio. Aufenthaltstage auf den Dauerstandplatzen der Campingpldtze (davon 93,5 %
durch die Dauercamperfamilie und 6,5 % durch Verwandten- und Bekanntenbesuche).

Auch auf der Nachfrageseite zeigt sich somit eine gravierende Untererfassung des Campingtou-
rismus seitens der amtlichen Statistik, da einerseits nicht alle Nachfragesegmente statistisch erfasst
werden (z. B. Dauercamping, Tagesreisen, Reisemobilstellpldtze ohne Basisinfrastruktur) und ande-
rerseits auch Liicken bei der angebotsseitigen Erhebung gegeben sind.

24 So hat das dwif in der Vergangenheit inzwischen mehr als 200.000 Interviews zu Umfang und Struktur von Tages-
reisen in Deutschland durchgefiihrt. Vgl. u. a. dwif (Hrsg.); Tagesreisen der Deutschen, Schriftenreihe Nr. 55, Miin-
chen 2013.
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3. Ausgabeverhalten der Camper
3.1 Erlauterungen zur Datengrundlage

Differenzierung der Erhebungen zu den Ausgaben nach verschiedenen Zielgruppen
Das Ausgabeverhalten der Camper wird im Rahmen von Befragungen ermittelt, die in den Zielge-
bieten face-to-face durchgefiihrt werden. Die Ergebnisse werden in € pro Kopf und Tag fiir die un-
terschiedlichen Zielgruppen ausgewiesen. Neben den Erfahrungswerten aus zahlreichen Grundla-
genuntersuchungen und Datenbanken aus verschiedenen Erhebungen werden Befragungsergeb-
nisse aus origindren Datenquellen bei den Berechnungen einbezogen:

e Fir die Touristikcamper auf Campingplatzen flieBen mehr als 2.400 Interviews in die Berech-
nung der Ausgaben ein. Datengrundlage ist der Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus.
Die Auswertungen beziehen sich auf mehrere Erhebungsjahre. Ergebnisse aus den Jahren
2015 und friither werden durch Inflationierung® angepasst.

e Fur die Reisemobilisten auf und auBerhalb von Reisemobilstellpldtzen sind in Ergdnzung zu
den bereits vorliegenden Informationen insgesamt 500 im Jahr 2017 durchgefiihrte Inter-
views bei den Auswertungen beriicksichtigt.

e Fir die Dauercamper erganzen weitere 100 Interviews aus dem Jahr 2017 den Datenpool aus
bisherigen Grundlagenuntersuchungen des dwif und kdnnen zusatzlich ausgewertet wer-
den.

Auf Basis der vorhandenen Sekundarquellen sowie Primdrerhebungen lassen sich die Ausgaben fir
die unterschiedlichen Zielgruppen differenziert ableiten sowie weitere Verhaltensweisen darstellen
(z. B. zurtickgelegte Entfernungen, Fahrzeugbesetzungsgrad, Investitionen in die Campingausris-
tung).

Erfasste Ausgabenbestandteile

Da die Ausgaben der Camper bei den Befragungen im Detail abgefragt werden, lassen sich nicht
nur die Hohe, sondern auch deren Struktur darstellen. So kdnnen die profitierenden Wirtschafts-
zweige offengelegt werden. Bei den Erhebungen wird nach folgenden Ausgabenkategorien der
Camper unterschieden; berticksichtigt werden sowohl Ausgaben inner- als auch auflerhalb der
Campingeinrichtung:

e Unterkunft und ggf.im Ubernachtungspreis enthaltene Mahlzeiten bzw. Serviceentgelte (z. B.
Frihstlick, Saunanutzung). Einbezogen werden neben den Standplatzgebiihren auch die
Kosten fiir den Dauerstandplatz.

e Verpflegung in der Gastronomie (z. B. Essen und Getranke im Restaurant, Bistro etc.).

e Einkauf von Speisen und Getrénken in Lebensmittelgeschaften zur Selbstversorgung (z. B.
Supermarkt, Backer, Metzger).

e Einkaufe sonstiger Waren aller Art (z. B. Kleidung, Schuhe, Souvenirs, Zeitungen, Reiselitera-
tur, Ausriistungsgegenstande).

% Vgl. hierzu insbesondere die Veroffentlichungen des Statistischen Bundesamtes zur Entwicklung der Verbrau-
cherpreisindizes.
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e Benutzung 6ffentlicher Verkehrsmittel zum Personentransport vor Ort (z. B. OPNV, Taxi, Aus-
flugsschifffahrt, Seilbahn).

e Eintrittsgebihren fiir die Nutzung von Erholungs-, Freizeit-, Sport-, Unterhaltungs- und Kul-
tureinrichtungen (z. B. Erlebnis-/Schwimmbader, Sportveranstaltungen, Kurse, Kino, Theater,
Konzerte, Musicals, Burgen, Schlésser sowie weitere Sehenswiirdigkeiten).

¢ Inanspruchnahme von Wellness-, Schonheits-, Gesundheits- oder Kur-Dienstleistungen (z. B.
Massagen, Fitnessprogramm, Erndhrungsberatung, Kurtaxe) sowie von weiteren Dienstleis-
tungen aller Art (z. B. Messe-/Ausstellungsgebiihren, Kutschfahrten, Leihgebiihren oder Ser-
vices bei Sportgeraten wie Tretbooten oder Skiausriistung).

e Sonstige Ausgaben und in Pauschalen enthaltene Leistungen z. B. im Rahmen von organi-
sierten Reisen vom Campingplatz (z. B. Ausflugsfahrten mit dem Bus) oder fiir Gastekarten/
Inklusivkarten zur kostenlosen oder ermaBligten Nutzung verschiedener Angebote in den
Zielgebieten (z. B. OPNV, Bader, Museen).

Diese Liste zeigt bereits die verschiedensten Moglichkeiten, Ausgaben in den Zielgebieten zu tati-
gen. Grundsatzlich ist darauf hinzuweisen, dass vom Wohnort mitgebrachte Lebensmittel oder
andere Dinge fiir die Betrachtung der Ausgaben am Aufenthaltsort nicht relevant sind, da daraus
keine Einkommen in den Zielgebieten resultieren. Bei den Ausgaben vor Ort werden Tankgeblih-
ren nicht einbezogen, da die Kosten fiir den Transfer (iber die Autokosten-Pauschalen entspre-
chend der zuriickgelegten Fahrstrecken separat berechnet werden. Ebenso werden Sonderausga-
ben, die als ,Ausreiler” zu bezeichnen sind (z. B. Kauf von teuren Antiquitaten, Schmuck), aufgrund
ihres Ausnahmecharakters bei der Ermittlung der Durchschnittswerte nicht berticksichtigt.

3.2 Ausgabenim Zielgebiet

3.2.1 Touristikcamping auf Campingplatzen

Mit 49,80 € pro Kopf und Tag geben die Touristikcamper deutlich mehr Geld vor Ort aus als die
Dauercamper. Die gréBte Position bildet die Unterkunft mit einem Anteil von rund einem Drittel. Es
folgen die Verpflegung sowie der Einzelhandel, auf die jeweils etwa ein Viertel der Ausgaben ent-
fallen. Beim Einzelhandel wird etwa gleich viel Geld fiir Lebensmittel und flir sonstige Waren aus-
gegeben. Mit einem Anteil von ca. 15 % runden die Ausgaben fiir die in Anspruch genommenen
Dienstleistungen das Bild ab.
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Abbildung 6: Ausgaben der Touristikcamper auf Campingplatzen pro Kopf und Tag

Sonstige Dienstleistungen
inklusive lokaler Transport

Spor S
Unterkunft
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Gastronomiebetrieben

Freizeit/Kultur/Unterhaltung/

Einkaufe sonstiger
Waren

Lebensmitteleinkaufe

Quelle: dwif, Auswertungen aus dem Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, Miinchen 2017.

3.2.2 Dauercamping

Jahrliche Gebiihren fiir den Dauerstandplatz
Die Auswertung der vorhandenen Datenquellen ergibt im Durchschnitt jahrliche Kosten fiir den
Dauerstandplatz in Hohe von rund 1.200,- €. Davon entfallen
e vier Finftel auf die jahrliche Miete fiir den Dauerstandplatz sowie
e ein Finftel auf die in Ergdnzung dazu jahrlich anfallenden Nebenkosten (Strom, Wasser, Kur-
taxe etc.).

Bei insgesamt 215 Aufenthaltstagen auf dem Dauerstandplatz (Tagesreisen und Ubernachtungen)
durch die Dauercamperfamilie ergeben sich umgerechnet im Durchschnitt pro Aufenthaltstag und
Person Ausgaben in Hohe von 5,60 €. Dieser Betrag wird bei den durchschnittlichen Ausgaben
eines Dauercampers pro Tag als Dauerstandplatzgebiihr beriicksichtigt.

Ausgaben wahrend des Aufenthaltes durch die Dauercamperfamilie selbst

Die Ausgaben der Dauercamperfamilie wahrend des Aufenthaltes im Zielgebiet liegen pro Kopf
und Tag bei 14,50 €. Dieser Betrag wird fiir Gaststattenbesuche, Einkdufe und die Inanspruchnah-
me von Dienstleistungen ausgegeben.

Fligt man die Kosten fiir den Dauerstandplatz hinzu (5,60 € pro Kopf und Tag), ergeben sich bei
Dauercampern Gesamtausgaben von 20,10 € pro Kopf und Tag. Mit einem Anteil von fast einem
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Drittel stellen die Lebensmitteleinkdufe die grof3te Einzelposition dar, gefolgt von den Ausgaben

fur den Dauerstandplatz (rund 28 %). Ein knappes Flinftel wird fiir Gastronomiebesuche ausgege-
ben. Auf den Einkauf sonstiger Waren, Freizeitaktivitditen und sonstige Dienstleistungen entfallen
jeweils zwischen 6 % und 8 %. Die Ausgaben werden - je nach verfligbarem Angebot vor Ort -
sowohl auf als auch auBBerhalb des Campingplatzes getatigt.

Abbildung 7: Ausgaben der Dauercamper auf Campingpléatzen pro Kopf und Tag (nur Inha-
berfamilie)

Sonstige Dienstleistungen

Freizeit/Kultur/Unterhaltung/Sport
Dauerstandplatzgebihr

Eink&ufe sonstiger Waren pro Ubernachtung

Lebensmitteleinkaufe Verpflegung in

Gastronomiebetrieben

Quelle: dwif, Befragung von Dauercampern, Auswertung vorhandener Datenbanken, Miinchen 2017.

Ausgaben wahrend des Aufenthaltes durch Besuche von Verwandten und Bekannten
Die Besucher der Dauercampingfamilie tatigen ebenso Ausgaben wahrend des Aufenthaltes auf
dem Campingplatz und in dessen Umgebung. Da diese Gaste wahrend des Aufenthaltes auf dem
Dauerstandplatz nur schwer bei Befragungen anzutreffen sind, miissen die Ausgabenwerte an-
derweitig abgeleitet werden. Diese Zielgruppe ist vergleichbar mit Tagesausfliiglern, die Verwand-
te und Bekannte besuchen, so dass deren Verhaltensweisen als Vergleichswerte herangezogen
werden kénnen. Derartige Auswertungen erméglichen die Grundlagenstudien des dwif.

Der Gesamtbetrag liegt bei den Verwandten- und Bekanntenbesuchern mit 18,80 € pro Kopf und
Tag etwas niedriger als bei der Dauercampingfamilie, da bei dieser Zielgruppe auch keine Geblh-
ren fir den Standplatz anfallen. Die hochsten Ausgaben schlagen mit jeweils fast einem Drittel fiir
den Einkauf sonstiger Waren und fiir Gastronomiebesuche zu Buche. Fiir Lebensmitteleinkaufe,
Freizeitaktivitaten und sonstige Dienstleistungen werden jeweils zwischen rund 10 % und 15 %
ausgegeben. Die Ausgaben fallen wiederum inner- und auBBerhalb des Campingplatzes an.
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Abbildung 8: Ausgaben der Besucher aus dem Kreis von Verwandten und Bekannten auf
Dauerstandpldtzen pro Kopf und Tag

Sonstige Dienstleistungen

Verpflegung in

Freizeit/Kultur/ Gastronomiebetrieben

Unterhaltung/Sport

I : Lebensmitteleinkaufe
Einkaufe sonstiger Waren

Quelle: dwif, Befragung von Dauercampern, Auswertung vorhandener Datenbanken, Miinchen 2017.

3.2.3 Reisemobilisten auf und auBBerhalb von Reisemobilstellpldtzen

Ubernachtungsreisen

Bei den auf und auBerhalb von Reisemobilstellplatzen ibernachtenden Reisemobilisten wird mit
durchschnittlich 50,50 € am meisten Geld wahrend des Aufenthaltes in den Zielgebieten ausgege-
ben.

In Bezug auf die Ubernachtungskosten sind zunéachst grundsatzliche Anmerkungen zu machen:

o Bei etwa zwei Fiinftel der ausgewiesenen Reisemobilstellpldtze ist eine kostenfreie Nutzung
moglich, drei Finftel sind entgeltpflichtig. Fir die Berechnung der durchschnittlichen Aus-
gaben pro Kopf und Tag ist allerdings die Verteilung der Standplétze von Relevanz. Da kos-
tenfreie Reisemobilstellpldtze in der Mehrzahl eher geringere Kapazitaten aufweisen, sind
nur 17 % des eigentlichen Standplatzangebotes kostenfrei und 83 % entgeltpflichtig.

¢ Neben den ausgewiesenen Reisemobilstellpldtzen gibt es weitere Abstellmdglichkeiten, die
bei der Hochrechnung des gesamten Ubernachtungsvolumens auch beriicksichtigt wurden.
Dabei handelt es sich weitgehend um kostenfreie Standplatze (z. B. Parken am Stra8enrand,
auf normalen Parkplatzen, bei Infrastruktureinrichtungen, auf privaten Standpldtzen bei
Freunden und Bekannten).

Die Kosten fiir einen entgeltpflichtigen Standplatz belaufen sich auf durchschnittlich rund 14,- € je

Reisemobil fiir zwei Erwachsene inkl. der Nebenkosten (z. B. Strom, Wasser). Unter Bericksichti-
gung der kostenlosen Ubernachtungsméglichkeiten (auf und auBerhalb von ausgewiesenen Rei-

-26-



-
Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor dwe ‘/

semobilstellpldtzen) und der Umrechnung pro Reisenden ergibt sich ein gewichteter Gesamtwert

fir den Standplatz in Héhe von rund 4,20 € pro Ubernachtung und Kopf. Dies entspricht weniger
als 10 % der Gesamtausgaben eines Reisemobilisten auf und au3erhalb von Reisemobilstellplatzen.

Die Zusammensetzung der weiteren Ausgabenarten ist sehr stark vom Reisemotiv und damit vom
Standort des Ubernachtungsaufenthaltes abhingig (z. B. Stadtereise mit hdheren Einkaufsausga-
ben, Wellnessreise mit Thermenaufenthalt und Massagen, Besuch von Freizeitparks, Wanderun-
gen). Gewichtet nach Art und Standort der Reisemobilstellplatze spielen bundesweit die Ausgaben
fur Verpflegung in Gastronomiebetrieben mit einem Anteil von fast 30 % die groBte Rolle. Der Ein-
kauf von Lebensmitteln und von sonstigen Waren hat ungefahr die gleiche Bedeutung und liegt
jeweils bei etwas mehr als einem Fiinftel. Alle weiteren Dienstleistungen kommen zusammen ge-
nommen ebenso auf einen Anteil von knapp einem Fiinftel.

Abbildung 9: Ausgaben der Reisemobilisten auf und auBerhalb von Reisemobilstellplatzen
bei Ubernachtungsreisen pro Kopf und Tag

Sonstige Dienstleistungen
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Quelle: dwif, Befragung von Reisemobilisten, Auswertung vorhandener Datenbanken, Miinchen 2017.

Tagesreisen

Grundlage fir die Ermittlung der Ausgaben bei Tagesreisen mit dem Reisemobil sind Ergebnisse
aus verschiedenen Erhebungen. Sie kdnnen mit 44,60 € pro Person angesetzt werden.” Der Wert
liegt aufgrund der nicht anfallenden Kosten fiir den Standplatz verstandlicherweise niedriger als

% Zu nennen sind die Daten aus unterschiedlichen Erhebungen zu den Tagesreisen der Deutschen (Befragungen

am Wohnort), Ergebnisse aus verschiedenen Zielgebietsanalysen (Befragung wéahrend des Aufenthaltes) sowie Er-
fahrungswerte aus zahlreichen Campingstudien.

-27 -



-
dWe l/ Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor

bei Ubernachtungsgésten. Den gréBten Stellenwert haben mit einem Anteil von rund einem Drittel

die Ausgaben in der Gastronomie. Beim Einzelhandel entfdllt der hohere Anteil auf Lebensmit-
teleinkdufe (knapp ein Viertel). Der Einkauf von sonstigen Waren schldgt in den Zielgebieten mit
etwa einem Fiinftel der Gesamtausgaben zu Buche. Fiir die Inanspruchnahme weiterer Dienstleis-
tungen sind zusammengenommen die restlichen 20 % bis 25 % verantwortlich.

Abbildung 10: Ausgaben der Reisemobilisten bei Tagesreisen pro Kopf und Tag
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Quelle: dwif, Befragung von Reisemobilisten, Auswertung vorhandener Datenbanken, Minchen 2017.
Fazit

Uber alle Zielgruppen hinweg liegen die Ausgaben der Campingtouristen pro Kopf und Tag bei
insgesamt nicht rund 36,40 €. Da auch die Art der Ausgaben detailliert erfasst wurde, kann eine
Differenzierung nach profitierenden Branchen vorgenommen werden:

o 24,0 % Beherbergungsbetriebe (Unterkunft)

e 25,8 % Gastronomiebetriebe

¢ 19,9 % Lebensmitteleinzelhandel

e 14,1 % Sonstiger Einzelhandel (Einkdufe sonstiger Waren)

¢ 9,4 % Einrichtungen im Bereich Freizeit/Kultur/Unterhaltung/Sport

e 3,1 % Lokale Transportunternehmen

e 3,7 % Sonstige Dienstleister

Fast die Halfte der Ausgaben entfallen somit auf das Gastgewerbe, gut ein Drittel auf den Einzel-
handel und etwa jeder sechste € wird fiir sonstige Dienstleistungen ausgegeben.
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lll. Wirtschaftliche Effekte durch Campingtourismus in Deutschland
1. Bruttoumsatze
1.1  Allgemeine Erlauterungen

Differenzierung nach Marktsegmenten
Bei der Ermittlung der Bruttoumsatze aus dem Campingtourismus werden die wichtigsten Seg-
mente separat dargestellt. Untergliedert wird nach
e Umsédtzen durch die Ausgaben der Campinggaste in den Zielgebieten (ohne Fahrtkosten mit
dem Campingfahrzeug),
e Umsadtzen durch die anfallenden Fahrtkosten fiir den Transfer zwischen Quell- und Zielgebiet
sowie wahrend des Aufenthaltes vor Ort sowie

e Umsédtzen durch Investitionen in die Campingausriistung.

Detailanalyse der einzelnen Umsatzbestandteile

Durch die detaillierte Erfassung der verschiedenen Ausgabenbereiche kann eine Differenzierung
nach profitierenden Brachen vorgenommen werden. Diese Unterscheidung ist insofern von Bedeu-
tung, als sich fiir einzelne Umsatzbestandteile verschiedene Mehrwertsteuersatze und Wertschop-
fungsquoten ergeben. Je detaillierter die Umsatzstruktur der Campingtouristen dargestellt werden
kann, umso spezifischere Werte konnen fiir die weiteren Berechnungen herangezogen werden.

Beriicksichtigung von Sekundareffekten

Bei der Gesamtdarstellung werden sowohl die bei den Campingunternehmen selbst anfallenden
Umsatze bericksichtigt als auch jene, die in anderen Branchen durch Zusatzausgaben der Camper
generiert werden.

1.2 Bruttoumsatze durch Ausgaben der Camper im Zielgebiet

Berechnungsweg zur Ermittlung der Bruttoumsatze

Die Bruttoumsatze durch Campingtouristen werden durch die Multiplikation des Nachfrageum-
fanges mit den durchschnittlichen Ausgaben pro Kopf und Tag bzw. Reise ermittelt. Dieser Wert
bildet die Basis fur alle weiteren Berechnungen:

Nachfrageumfang x Tagesausgaben pro Kopf = Bruttoumsatz

Bruttoumsatze nach Marktsegmenten
Durch die Ausgaben der Campingtouristen im Zielgebiet wird jahrlich ein Bruttoumsatz von rund
5 Mrd. € generiert:
e Davon entféllt knapp die Halfte auf die Touristikcamper auf Campingplatzen.
e Gut ein Viertel ist den Reisemobilsten auf und auBerhalb von Reisemobilstellpldtzen zuzu-
schreiben, wobei durch Ubernachtungsreisen etwas hdhere Umsitze bewirkt werden als
durch Tagesreisen.

¢ Nicht ganz ein Viertel geht auf den Dauercampingsektor zuriick.
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Die Eckdaten (Aufenthaltstage, Ausgaben, Bruttoumsatz) fiir die verschiedenen Campingsegmente

(Tagesreisen, Ubernachtungsreisen auf Campingplatzen sowie auf und auBerhalb von Reisemobil-
stellplatzen, Dauercamping) lassen sich wie folgt zusammenfassen:

Tabelle 1: Berechnung der Bruttoumséatze bei Campingreisen durch Ausgaben im Zielge-
biet

Tagesreisen mit 14,5 Mio. X 4460€ | = 646,7 Mio. €
Reisemobil

Ubernachtungsreisen 13,5 Mio. X 50,50 € - 681,8 Mio. €
mit Reisemobil

Touristikcamper auf 49,7 Mio. X 4980€ | = 2.475,1 Mio. €
Campingplatzen

Dauercamper 55,9 Mio. X 20,10 € = 1.123,6 Mio. €
(Eigennutzung)

Dauercamper

(Verwandten-/ 3,9 Mio. X 18,80 € = 73,3 Mio. €
Bekanntenbesuche)

Quelle: dwif 2017.

1.3 Fahrtkosten der Camper

Herangehensweise und Einflussfaktoren

Als Grundlage fiir die Berechnung dienen die Ergebnisse aus den bereits genannten Camperbefra-
gungen sowie den Rahmendaten aus der amtlichen Statistik?®. Die Fahrtkosten werden anhand der
wahrend der Reise zuriickgelegten Wegstrecken ermittelt. Einbezogen werden die Fahrten zwi-
schen den Quell- und Zielgebieten sowie bei Ausfliigen vor Ort. Ausgangsbasis sind die Ubernach-
tungszahlen, aus denen die Zahl der Reisen mit Hilfe der Aufenthaltsdauer der Campinggaste ab-
geleitet wird. Bei den Dauercampern wird von der Zahl der Dauerstandplatze ausgegangen und
diese mit den Anreisetagen multipliziert. Zu beriicksichtigen ist dariiber hinaus der Fahrzeugbeset-
zungsgrad, da die zuriickgelegte Entfernung nur fiir die jeweilige Reisegruppe und nicht pro Per-
son anzusetzen ist.

Pro km gefahrene Wegstrecke wird schlie3lich ein Betrag angesetzt, der aus der Autokostenbe-
rechnung des ADAC? fiir unterschiedliche Fahrzeugklassen abgeleitet werden kann. Der gewahlte

27 Auf und auBBerhalb von Reisemobilstellplatzen

So wird beispielsweise die Aufenthaltsdauer bei den Touristikcampern aus der Beherbergungsstatistik abgeleitet.
Vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Binnenhandel, Gastgewerbe, Tourismus, Ergebnisse der Monatserhebung im
Tourismus, Fachserie 6, Reihe 7.1, Wiesbaden 2017.

ADAC (Hrsg.); Fahrzeugtechnik Infosysteme, Autokostenberechnung — Durchschnittliche Kosten nach Fahrzeug-
klassengruppen, Miinchen 2017.
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dwif,

Ansatz beriicksichtigt ,Vollkosten”, die neben der Fahrzeuganschaffung (unter Beriicksichtigung
der Nutzungsdauer), auch Steuern, Versicherungen, Werkstatt-/Reifenkosten, Betriebskosten,
Tankkosten etc. beinhalten. Bei Reisemobilen wird der relevante Betrag um den anzusetzenden
Wertverlust gekiirzt, da deren Anschaffungskosten bei den Investitionen in die Campingausriis-
tung im Gegensatz zu den sonstigen Antriebsfahrzeugen (z. B. Pkw bei Gespannen) separat be-

riicksichtigt werden.

Bruttoumsatze durch Fahrtkosten insgesamt

Da das Vorgehen bei der Berechnung nach einem einheitlichen Schema erfolgt, kann die Ableitung
der anzusetzenden Fahrtkosten fiir die einzelnen Zielgruppen zusammengefasst erfolgen:

Tabelle 2: Berechnung der Fahrtkosten bei Campingreisen

Ubernachtungen
in Mio.

13,5

49,7

Tagesreisen in Mio.

14,5

Dauerstandplatze

260.000

260.000

Aufenthaltsdauer in
Tagen®

35

Anreisen pro Jahr®?

14,6

3,8

Entfernung
insgesamt in km

150

800

800

230

230

Fahrzeugbesetzungs-
grad in Personen

24

24

24

Kosten pro
gefahrenen kmin €

0,45

0,45

0,65

0,65

0,65

Quelle: dwif 2017 sowie ADAC Autokostenberechnung.

30 Auf und auBerhalb von Reisemobilstellplatzen.
Fir die Dauer des Aufenthaltes auf einem Campingplatz wurden Daten des Bayerischen Landesamtes fiir Statistik

herangezogen. Zur Reisedauer auBBerhalb von Campingpldtzen wurden die Befragungsergebnisse des dwif zu-
grunde gelegt. Hier geht es nicht um den Aufenthalt auf einem Reisemobilstellplatz, sondern um die Dauer der

gesamten Reise.

Die Anreisen zum Dauerstandplatz umfassen sowohl Tages- als auch Ubernachtungsaufenthalte.
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Insgesamt ergeben sich Fahrtkosten in Hohe von 3.999,1 Mio. €. Mit einem Anteil von mehr als zwei
Drittel schlagen die Fahrtkosten der Touristikcamper auf Campingpldtzen am starksten zu Buche.
Auf die Reisemobilisten auf und auf3erhalb von Reisemobilstellplatzen entfallt rund ein Viertel der
Fahrtkosten, wobei die Ubernachtungsreisen (knapp drei Fiinftel) dort ein etwas gréReres Gewicht
haben als die Tagesreisen (gut zwei Flinftel). Der Beitrag der Dauercamper zu den Reisekosten liegt
bei rund 7,5 %.

1.4 Investitionen in die Campingausriistung

Herangehensweise und Einflussfaktoren
Die Berechnung des Wertes der diesbezliglichen Anschaffungen basiert auf den Ergebnissen der
bereits genannten unterschiedlichen Camperbefragungen sowie auf den aktuellen Durchschnitts-
preisen flir Campingfahrzeuge und andere relevante Giiter. In die Betrachtung einbezogen werden
e die Campingfahrzeuge (Caravan bzw. Reisemobil),
e die Campingausstattung (z. B. Zelte, Markisen, Tische, Kocher, Geschirr, Grill, Kiihlboxen,
Luftmatratze, Schlafsack, Gaskartusche, Wasserfilter) sowie

e Sonderzubehor fiir Fahrzeuge und Ausstattung.

Bei den Anschaffungskosten flir Reisemobile und Caravans flieBen Angaben des CIVD* in die Be-
rechnungen mit ein. Die durchschnittliche Nutzungsdauer wird aus den Auswertungen des CIVD
auf Basis der Zahlen des Kraftfahrt-Bundesamtes in Flensburg sowie aus eigenen Erhebungen ab-
geleitet und als Grundlage fiir eine entsprechende Abzinsung (Inflationsausgleich) des Ausgangs-
wertes genommen. Zudem wird sie herangezogen, um die Gesamtinvestitionen auf die Jahre der
Nutzung zu verteilen (Abschreibung). Auch bei den anderen Ausriistungsgegenstanden wird unter
Beriicksichtigung der Anschaffungspreise, der Nutzungsdauern sowie des Nutzeranteils®* ver-
gleichbar vorgegangen.

Bruttoumsatze durch Investitionen in die Campingausriistung insgesamt

Beim ausgewiesenen Bruttoumsatz handelt es sich, wie dargestellt, um die abgezinsten und perio-
disierten Anschaffungskosten fiir die Campingausriistung. Sie belaufen sich pro Jahr auf insgesamt
3.555,- Mio. €. Davon entfallen mehr als 85 % auf die Anschaffung der Fahrzeuge, gut 9 % auf die
Campingausstattung und knapp 6 % auf das Sonderzubehor. Der Beitrag der Reisemobilisten ist
aufgrund der hohen Anschaffungskosten fiir die Fahrzeuge mit 68,8 % am gréBten, gefolgt von
den Touristikcampern mit dem Caravan (23,7 %) und den Dauercampern (7,5 %).

33 Basis sind die jahrlichen Berechnungen der Durchschnittspreise von Caravans und Reisemobilen durch den CIVD.
34 Beim Nutzeranteil handelt es sich um den Anteil der Camper, die einen spezifischen Ausriistungsgegenstand fiir
Campingreisen tatsachlich angeschafft haben, denn nicht alle Camper sind gleich ausgestattet.
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Tabelle 3: Berechnung der Anschaffungskosten fiir Campingausriistung

Anschaffungspreis fiir
Fahrzeuge
(Caravan/Reisemobil)

683,- €

1.013,-€

4.285,-€

5.981,-€

Anschaffungspreis fiir
Campingausstattung

285-€

243,- €

186,- €

714,- €

Anschaffungspreis fiir
Sonderzubehor
(Fahrzeug und Aus-
stattung)

58,-€

103,- €

232,-€

393,-€

Zahl der Fahrzeuge
insgesamt

260.000

620.000

520.000

1.400.000

Bruttoumsatz [ 266,8Mio.€ |

Quelle: dwif 2017.

1.5 Bruttoumsatze insgesamt nach Segmenten

Uber alle Segmente ergeben sich jihrliche Bruttoumsitze in einer Hohe von insgesamt

12.554,6 Mio. €. Davon entfallen
e 5.000,5 Mio. € auf die in den Zielgebieten getdtigten Ausgaben der Camper,

e 3.999,1 Mio. € auf die anzusetzenden Fahrtkosten fiir den Transfer zwischen Quell- und Ziel-
gebiet sowie wahrend des Aufenthaltes vor Ort sowie

e 3.555,0 Mio. € auf die Investitionen in die Campingausriistung (Fahrzeug, Campingausstat-

tung, Sonderzubehor).

Diese Bruttoumsatze sind Grundlage fir alle weiteren Berechnungen.

2.
2.1

Allgemeine Erlauterungen

Nettoumsatze durch Campingtourismus

Berechnungsweg zur Ermittlung der Nettoumsatze

Der Nettoumsatz ergibt sich durch Abzug der Mehrwert- bzw. Umsatzsteuer vom Bruttoumsatz.

Bruttoumsatz - Mehrwertsteuer = Nettoumsatz
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Differenzierungen beim Mehrwertsteuersatz
In Deutschland sind insbesondere drei unterschiedliche Mehrwertsteuersatze von Bedeutung:*

Seit 1.1.2007 gilt ein ,normaler” Mehrwertsteuersatz von 19 %. Hierunter fallen die meisten
Produkte und Dienstleistungen (z. B. Kauf von Fahrzeugen und Zubehor, Werkstattkosten,
Tankgebiihren und andere Betriebskosten fiir ein Fahrzeug).

Der ,ermaBigte” Steuersatz wurde seit 1983 nicht verandert und betragt 7 %. Die beglinstig-
ten Leistungsarten sind klar bezeichnet, wie z. B. der ,AufBerhausverzehr” bei Gastronomie-
betrieben (allerdings nur fiir bestimmte Produkte), der Verkauf bestimmter Waren, wie Le-
bensmittel, Blicher, Landkarten, Zeitungen, Briefmarken, Kunst- und Sammlungsgegenstan-
de, der 6ffentliche Personennahverkehr (bis 50 km), Taxen, Seilbahnen und Lifte, Fahren, Ein-
tritt in Schwimmbadder, Theater, Konzerte oder Museen (mit Ausnahme der 6ffentlichen Ein-
richtungen dieser Art ). Seit Anfang 2010 unterliegen auch die Beherbergungsleistungen
(ohne Verpflegungsleistungen) der ermaBigten Mehrwertsteuer in Hohe von 7 %. In diesem
Katalog gibt es auch Ausnahmen wie z. B. Tafel- und Heilwasser, Werbebroschiiren oder An-
zeigenblatter, die der vollen Mehrwertsteuer unterliegen.

Darliber hinaus gibt es Leistungen bzw. Institutionen, die komplett von der Mehrwertsteuer
befreit sind (0 %), wie beispielsweise bei Heilbehandlungen, Mieten (auch Dauercamping-
standplatze), Einrichtungen des Bundes, der Lander und der Gemeinden (z. B. Theater, Or-
chester, Museen, botanische Géarten, Zoos, Blichereien, Denkmaler), kulturellen und sportli-
chen Veranstaltungen, Kursen, Vortragen etc. von Institutionen des 6ffentlichen Rechts (ge-
meinnutzige Zwecke).

Die in Abzug zu bringende Mehrwertsteuer ist nicht identisch mit dem tatsachlichen Aufkommen,

denn die Zahllast fiir Einzelunternehmen ergibt sich erst nach Abzug der Vorsteuer.

2.2

Berechnung der Nettoumsatze

Der jeweilige durchschnittliche Mehrwertsteuersatz ergibt sich aus der spezifischen Zusammenset-

zung der touristischen Bruttoumsatze. Diese resultieren aus den jeweiligen

35

36

37
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Ausgabenstrukturen der Campingtouristen, differenziert nach profitierenden Branchen (z. B.
Ubernachtung, Verpflegung, Einkauf von Lebendmitteln und sonstigen Waren, weitere
Dienstleistungen),

Kostenbestandteilen der Fahrtkostenpauschale®® (z. B. Wertverlust®, Betriebskosten wie
Kraftstoffe, Nachfiillkosten oder Wagenwische, Werkstattkosten wie Olwechsel, Inspektion,
VerschlieBreparaturen oder Reifenersatz, Fixkosten wie Haftpflichtversicherung, Kaskoversi-
cherung, Kraftfahrzeugsteuer sowie eine Pauschale fiir Landkarten, Parkgebiihren, Hauptun-
tersuchung etc.) sowie

Ausnahmen gelten z. B. fir bestimmte landwirtschaftliche Produkte, die beispielsweise einem Mehrwertsteuer-
satz von 10,7 % unterliegen. Diese spielen aber bei den hier angestellten Berechnungen praktisch keine Rolle, so
dass sie vernachlassigt werden kénnen.

Die Autokosten im Detail wurden von der ADAC Fahrzeugtechnik zur Verfligung gestellt (vgl. hierzu auch
www.adac.de/autokosten). Die Angaben des ADAC sind Berechnungsgrundlage fiir die standardisierte Kostenbe-
rechnung und enthalten eine Liste alle berticksichtigten Kostenbestandteile.

Grundlage fiir die Berechnungen durch den ADAC sind die Gebrauchtwagenpreisnotierungen der Deutschen Au-
tomobil Treuhand (DAT).
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¢ Investitionen in die Campingausstattung (Fahrzeuge und Ausstattungsgegenstande mit Zu-
behor).

Aus der Zusammenschau der einzelnen oben dargestellten Segmente ergibt sich Uber alle Seg-
mente ein durchschnittlicher Mehrwertsteuersatz von 14,5 %. Aus dem Bruttoumsatz von
12.554,6 Mio. € lassen sich danach Nettoumsatze durch Campingtouristen in Deutschland in Hohe
von insgesamt 10.964,7 Mio. € ableiten.

Tabelle 4: Brutto- und Nettoumsatze durch Campingtouristen

)

Quelle: dwif 2017.

3. Durch Campingtourismus geschaffenes Einkommen
3.1 Allgemeine Erlauterungen

Begrifflichkeiten aus der Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung

Bevor die aus dem Campingtourismus in Deutschland resultierenden Einkommenswirkungen ab-
geleitet werden, erfolgt eine kurze Erlauterung der wichtigsten Begrifflichkeiten aus der Volkswirt-
schaftlichen Gesamtrechnung.

Ausgangsbasis ist der Produktionswert, der den Wert ,der von inldandischen Wirtschaftseinheiten
getdtigten Verkaufe von Giitern (Waren und Dienstleistungen) aus eigener Produktion an andere
(in- und auslandische) Wirtschaftseinheiten, ohne Gltersteuern, aber zuziiglich der produzierten
und noch nicht verkauften Waren sowie bei Unternehmen auch zuziiglich der selbst erstellten An-
lagen”® angibt (ohne Mehrwertsteuer). Der Rechenweg vom Produktionswert zum Volkseinkom-
men lasst sich wie folgt beschreiben:

38 Vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Statistisches Jahrbuch Deutschland 2016, Wiesbaden 2016.
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Tabelle 5: Begrifflichkeiten aus der ,Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung”

Produktionswert
- Vorleistung
= Bruttowertschopfung Bruttowertschopfung
- Abschreibung + Nettoglitersteuern
= Nettowertschépfung = Bruttoinlandsprodukt
+ Primdreinkommen aus der tGibrigen Welt
- Primareinkommen an die tibrige Welt
= Bruttonationaleinkommen
- Abschreibung
= Nettonationaleinkommen (Primareinkommen)
- Produktions- und Importabgaben
+ Subventionen

= Volkseinkommen

Quelle: Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Statistisches Jahrbuch Deutschland 2016, Wiesbaden 2016.

»Das Bruttonationaleinkommen (friiher Bruttosozialprodukt) gilt als die umfassendste GroéRe fiir die
Einkommen der Inldander. Das Bruttonationaleinkommen umfasst im Gegensatz zum Nettonatio-
naleinkommen zu Marktpreisen (= Primdreinkommen der Volkswirtschaft) auch die gesamtwirt-
schaftlichen Abschreibungen. Das Primdreinkommen beinhaltet nicht nur die Erwerbs- und Ver-
mogenseinkommen, sondern auch die vom Staat empfangenen Produktions- und Importabgaben
abziiglich der vom Staat geleisteten Subventionen (Nettoproduktionsabgaben), die zu den staatli-
chen und damit den gesamtwirtschaftlichen Primareinkommen zdhlen. Werden nur die Erwerbs-
und Vermdgenseinkommen ohne ,Produktions- und Importabgaben abziiglich Subventionen’
nachgewiesen, so entspricht dies dem Nettonationaleinkommen zu Faktorkosten (Volkseinkom-
men).” %

Bei der Berechnung des relativen Einkommensbeitrages durch den Campingtourismus in Deutsch-
land wird das Volkseinkommen als Bezugswert herangezogen.

39 Vgl. hierzu die Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen der Lénder, Statistische Amter der Liénder; Einkommen

der privaten Haushalte in den kreisfreien Stadten und Landkreisen der Bundesrepublik Deutschland 1995 bis
2014, Reihe2, Kreisergebnisse Band 3, Stuttgart 2016.
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Differenzierung zwischen Einkommen der 1. und der 2. Umsatzstufe
Bei der Analyse der Einkommenswirkungen wird zwischen direkten (1. Umsatzstufe) und indirekten
(2. Umsatzstufe) Effekten unterschieden.

Im Rahmen der 1. Umsatzstufe werden jene Ausgaben beriicksichtigt, die direkt von den Camping-
touristen in den Zielgebieten (auf und auBerhalb des Camping- bzw. Reisemobilstellplatzes) geta-
tigt werden, bzw. durch Fahrtkosten oder Investitionen in die Campingausriistung verursacht wer-
den.

Im Rahmen der 2. Umsatzstufe werden die Vorleistungen erfasst. Sie entstehen, weil die direkten
Profiteure Guter, Waren und Dienstleistungen einkaufen miissen, die zur Erbringung der eigenen
betrieblichen Leistungen notwendig sind. Es handelt sich dabei um den Bezug von (Vor)Leistungen
verschiedenster Art, die nachfolgend beispielhaft aufgefiihrt werden:

e ,Zulieferung” von Waren (z. B. Roh-, Hilfs-, Betriebsstoffe vom Handel inkl. Treibstoff,
Stromlieferung des Energieerzeugers, Wasserlieferung des Wasserversorgers, Fleischliefe-
rung des Metzgers an das Restaurant, Brotchenlieferung des Backers an das Hotel).

e Bereitstellung von Dienstleistungen (z. B. Einkauf von Bestandteilen einer Reisepauschale
fur Campinggaste, Verpflegung, Eintritte, Fahrzeugreparatur und Ersatzinvestitionen in den
Fuhrpark, Prospektgestaltung durch die Werbeagentur, Steuerberatung durch den Steuer-
berater, Kreditbereitstellung durch Sparkassen und Banken, Versicherungen).

e Reparaturen, Instandhaltungen und Ersatzinvestitionen zur Substanzerhaltung bei Be-
triebsgebduden und -einrichtungen (z. B. Bauunternehmen, Handwerker). Zur Quantifizie-
rung der Ersatzinvestitionen werden die Abschreibungen als Aquivalent herangezogen.

Diese indirekten Profiteure leisten einen unverzichtbaren Beitrag dazu, dass das touristische Pro-
dukt der ,Campingreise” Giberhaupt am Markt platziert werden kann.

Analyse der Wertschopfungsquoten

Grundlage fiir die Ermittlung der Einkommen sind die so genannten Wertschdpfungsquoten. Sie
beschreiben den Anteil am Nettoumsatz, der unmittelbar zu Einkommen wird. Unter Einkommen
oder Wertschépfung sind in diesem Zusammenhang die Personalkosten der Beschaftigten (Lohne
und Gehalter) und die Gewinne der Unternehmer (vor Steuer) zu verstehen. Den verbleibenden
Rest des Nettoumsatzes, der nicht zu Einkommen wird, geben die Unternehmer fiir den Bezug von
Vorleistungen aus.

Zur Ermittlung der individuell anzusetzenden Wertschépfungsquoten werden unterschiedliche
Quellen herangezogen. Zu nennen sind beispielsweise die vorhandenen Betriebsvergleiche fiir das
Gastgewerbe* oder den Einzelhandel*', die in der amtlichen Statistik*? ausgewiesenen Kosten-

40 Vgl. hierzu beispielsweise dwif (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir die Hotellerie und Gastronomie in Bayern, Sonder-
reihe Nr. 80, Miinchen 2016, dwif (Hrsg.); Hotelbetriebsvergleich Deutschland, Sonderreihe Nr. 79, Miinchen
2013 oder dwif (Hrsg.); Betriebsvergleich fiir die Hotellerie und Gastronomie in Thiiringen, Sonderreihe Nr. 81,
Minchen 2017.

-37-



[
dm Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als Wirtschaftsfaktor

strukturen fir verschiedene Wirtschaftszweige, die Ergebnisse der Bilanzauswertungen von Cara-
vaning-Herstellern** sowie Detailerhebungen fiir ausgewahlte Verkehrsleistungen* bzw. Infra-
struktureinrichtungen.®

3.2 Einkommen der 1. Umsatzstufe (direkte Effekte)

Berechnungsweg

Die campinginduzierten Einkommen (Léhne, Gehélter, Gewinne) ergeben sich aus der Multiplikati-
on der jeweiligen Nettoumsatze mit den spezifischen Wertschépfungsquoten. Die Berechnung der
in der 1. Umsatzstufe bewirkten Einkommen erfolgt nach folgender Formel:

Nettoumsatz x Wertschopfungsquote = Einkommen der 1. Umsatzstufe

Differenzierungen bei den Wertschopfungsquoten

Bei den nachfolgenden Berechnungen werden fiir alle unterschiedlichen Ausgabenarten (wie bei
der Ermittlung des durchschnittlichen Mehrwertsteuersatzes auch) die individuellen Wertschop-
fungsquoten fiir die davon profitierenden Unternehmen angesetzt. Entsprechend der Struktur aller
einbezogenen Segmente (z. B. detaillierte Ausgabenstruktur der Camper, Kostenbestandteile der
Fahrtkostenpauschale, Investitionen in die Campingausstattung) ergibt sich letztendlich eine indi-
viduell fiir den Campingtourismus in Deutschland gewichtete Wertschépfungsquote.

Die durchgefiihrten Detailanalysen zur Ermittlung der Wertschopfungsquoten haben gezeigt, dass
die Ergebnisse sehr stark branchenabhdngig sind und selbst innerhalb der einzelnen Wirtschafts-
zweige grofe Differenzen vorkommen. Die Bandbreiten reichen von zum Teil unter 15 % im Le-
bensmitteleinzelhandel oder beim Handel mit Kraftfahrzeugen, tiber rund 30 % und mehr bei ein-
zelnen Sparten im Bereich Verkehr/Transport oder der Reparatur von Kraftfahrzeugen, bis zum Teil
Uber 70 % bei Therapieeinrichtungen, die Camper beispielsweise wahrend einer Wellnessreise in
Anspruch nehmen kénnen. Uber alle Segmente hinweg wurde eine durchschnittliche Wertschép-
fungsquote von rund 22,5 % ermittelt. Eine Ubertragung allgemeiner Wertschépfungsquoten auf
die Gesamtheit der Ausgaben von Campingtouristen ware deshalb nicht zielfiihrend gewesen.

4 Vgl. beispielsweise die Erhebungen des Instituts fiir Handelsforschung an der Universitat in Kéln.

42 Vgl. hierzu die Ausfiihrungen und Erlduterungen des Statistischen Bundesamtes (Hrsg.); verschiedene Publika-
tionen, Wiesbaden 2017.

4 Vgl. hierzu Auswertungen seitens des CIVD, die firr die Berechnungen zur Verfiigung gestellt wurden.

a4 Zu erwdhnen ist u. a. die Darstellung der Kostenstrukturen im Personenverkehr durch den Verband Deutscher

Verkehrsunternehmen (VDV) (Hrsg.); Statistik 2015, K6In 2016. Hinzu kommen Stichprobenerhebung der PKF-
Industrie- und Verkehrstreuhand GmbH fiir private Busunternehmen im OPNV sowie die Branchenreports des
Deutschen Sparkassen Verlages - Sparkassen-Finanzgruppe (Hrsg.) zur Personenbeférderung (u. a. zum Omni-
bus-Gelegenheitsverkehr) aus verschiedenen Jahren. Anonymisierte Auswertungen der EBIL-Daten (elektroni-
sche Bilanzanalysen) der Kreditnehmer bei den Sparkassen wurden auch im Rahmen des Sparkassen-
Tourismusbarometer Deutschland des Deutschen Sparkassen- und Giroverbandes (Hrsg.) durchgefiihrt. Nicht
zuletzt ist auf die Ergebnisse der origindren Befragung der Busunternehmen hinzuweisen, bei der die Kosten-
strukturen im Detail erfasst wurden.

4 So hat das das dwif beispielsweise (nicht nur im Rahmen von Bedarfsanalysen fiir bestimmte Freizeiteinrichtun-
gen) bereits zahlreiche Kostenstrukturanalysen firr unterschiedliche Einrichtungen und touristische Leistungs-
trager durchgefiihrt (z. B. Erlebnisbader, Freizeitparks, Museen).
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Einkommen der 1. Umsatzstufe insgesamt

Aus den gesamten Nettoumsatzen von 10.964,7 Mio. € in allen fir Campingreisen relevanten Seg-
menten lassen sich Einkommen in Héhe von insgesamt 2.467,1 Mio. € ableiten.

Tabelle 6: Einkommen der 1. Umsatzstufe durch Campingtouristen

e

Quelle: dwif 2017.

3.3 Einkommen der 2. Umsatzstufe (indirekte Effekte)

Berechnungsweg
In einem ersten Schritt wird die Hohe der Vorleistungen ermittelt. Sie ergibt sich aus der Differenz
zwischen Nettoumsdtzen und den Einkommen der 1. Umsatzstufe:

Nettoumsatz - Einkommen der 1. Umsatzstufe = Vorleistungen

Nach dieser Rechnung werden 8.497,6 Mio. € fiir die Beschaffung von Vorleistungen an Lieferanten
weitergeleitet und dort zu Umsatzen. Die dafiir erhaltenen Waren und Leistungen sind — wie be-
reits dargestellt -notwendig, um die touristische Dienstbereitschaft aufrechterhalten zu kénnen.

Bei den davon profitierenden Zulieferbetrieben wird wiederum ein Teil dieses Umsatzes zu Ein-
kommen (Lohne + Gehélter + Gewinne). Beim entsprechenden Betrag spricht man von den Ein-
kommenswirkungen der 2. Umsatzstufe. Die Berechnung erfolgt nach folgender Formel:

Vorleistungen x Wertschopfungsquote
= Einkommen der 2. Umsatzstufe

Zu den Zulieferungen zédhlen unterschiedlichste Waren und Dienstleistungen, die von den direkten
Profiteuren fiir die Angebotsgestaltung und Betriebsfiihrung bendétigt werden, ganz egal, ob es
sich um Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe, Neu- und Ersatzinvestitionen oder die Inanspruchnahme
unterschiedlichster Dienstleistungen handelt.

Wertschopfungsquote fiir die 2. Umsatzstufe

Die 6konomischen Effekte durch Campingtouristen im Rahmen der 1. Umsatzstufe haben bereits
den Querschnittscharakter der Tourismuswirtschaft verdeutlicht. Das im Rahmen der 2. Umsatzstu-
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fe relevante Leistungsspektrum wurde bereits dargestellt. Hier ist die Liste der indirekt profitieren-

den Branchen sogar noch langer und verdeutlicht eindrucksvoll die groe Vielfalt der in den Cam-
pingtourismus involvierten Wirtschaftszweige. Verschiedene Detailanalysen und Studien des dwif
haben ergeben, dass im Tourismus bei der 2. Umsatzstufe mit einer Wertschépfungsquote von
durchschnittlich rund 30 % gerechnet werden kann. Dieser Wert ergibt sich aus der Zusammen-
schau der Wertschépfungsquoten einer groen Zahl unterschiedlicher profitierender Branchen
und deren Gewichtung zueinander.

Dieser Ansatz kann grundsatzlich auch auf die Campingbranche (ibertragen werden, obwohl bei
einer detaillierteren Betrachtung durchaus auch Unterschiede zu konstatieren sind. So umfassen
die Vorleistungen speziell im Campingtourismus zwar auch Bereiche, in denen die Wertschop-
fungsquoten hoher liegen. Als Beispiele sind unter anderem Werbeagenturen, Steuerberater oder
Kreditgeber zu nennen. Andererseits ist im Grof3- und Einzelhandel, bei Versicherungen oder bei
der Kfz-Instandhaltung von einer vergleichsweise niedrigen Wertschopfungsquote auszugehen.
Die durchgefiihrte Gewichtung der jeweiligen Vorleistungen zueinander hat gezeigt, dass sich
beide Effekte gegenseitig weitgehend aufheben und sich eine durchschnittliche Wertschopfungs-
quote von wiederum 30 % ergibt.

Berechnung der Einkommen im Rahmen der 2. Umsatzstufe

Fir die Berechnung der im Rahmen der 2. Umsatzstufe entstehenden Einkommen werden also die
Vorleistungsumsatze in Hohe von 8.497,6 Mio. € zugrunde gelegt. Bei einer entsprechenden Wert-
schopfungsquote von 30 % verbleiben daraus Einkommen in Hohe von rund 2.549,3 Mio. €.

Tabelle 7: Durch Campingtouristen generierte Einkommen der 2. Umsatzstufe

Quelle: dwif 2017.

3.4 Campinginduzierte Gesamteinkommen

Der Einkommensbeitrag aus dem Campingtourismus insgesamt ergibt sich aus der Addition der
Einkommen aus der 1. und der 2. Umsatzstufe:

Einkommen der 1. Umsatzstufe + Einkommen der 2. Umsatzstufe
= Gesamteinkommen
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Die gesamten durch den Campingtourismus bewirkten Einkommen belaufen sich somit auf
5.016,4 Mio. €. Auf Grund der spezifischen Strukturen dieses Marktes entfallen davon gut 49 % auf
die 1. Umsatzstufe (2.467,1 Mio. €) und knapp 51 % auf die 2. Umsatzstufe (2.549,3 Mio. €).

3.5 Beitrag des Campingtourismus zum Volkseinkommen

Die relative Bedeutung des Campingtourismus flir die Einkommensentstehung in Deutschland
lasst sich aus der Gegeniiberstellung der Einkommen aus der 1. und der 2. Umsatzstufe mit dem
gesamten Volkseinkommen in Deutschland ermitteln:

(Einkommen 1. Umsatzstufe + Einkommen 2. Umsatzstufe) : Volkseinkommen gesamt x 100
= Beitrag des Campingtourismus zum Volkseinkommen in %

Im Rahmen der ,Volkswirtschaftlichen Gesamtrechnung” der Lander wird fiir das Jahr 2015 das
Volkseinkommen (Erwerbs- und Vermoégenseinkommen) fiir Deutschland insgesamt mit
2.263,2 Mrd. €“ angegeben. Die Einkommen durch Campingtouristen belaufen sich auf
5.016,4 Mio. €. Dies entspricht einem Beitrag des Campingtourismus zum gesamten Volkseinkom-
men von beachtlichen rund 0,22 %.

4. Ableitung der Beschiftigungseffekte durch Campingtourismus

Hintergrundinformationen zur Beschaftigungssituation

Die Tourismuswirtschaft ist eine klassische Querschnittsbranche, von der zahlreiche Wirtschafts-
zweige profitieren. Deshalb ist der Tourismus nicht als eigene Branche in der Wirtschaftszweigsys-
tematik enthalten. Viele Arbeitspladtze in den unterschiedlichsten Segmenten profitieren zumindest
anteilig auch vom Tourismus. Eine verlassliche Zahl zu den Beschaftigten im Campingtourismus ist
deshalb kaum ermittelbar. Verschiedene Aspekte belegen diesen Sachverhalt:

e Selbst tourismusnahe Branchen konnen nicht komplett der Tourismuswirtschaft zugerech-
net werden (z. B. Gastgewerbe), da der Konsum durch Einheimische nicht als tourismusre-
levant angesehen werden darf.

e Viele tourismusfernere Wirtschaftszweige bieten direkt Leistungen fiir Tages- und Uber-
nachtungsgdste an (z. B. Einzelhandler, die von Einkdufen der Camper profitieren; Freizeit-
und Kultureinrichtungen, die besucht werden; Erzieher/-innen, die Kinder von Campern
wahrend des Aufenthaltes betreuen).

e Auch die indirekt iber Vorleistungslieferungen profitierenden Bereiche sind zu nennen
(z. B. Sparkassen/Banken, Werbeagenturen, Handwerker, Kfz-Instandhaltung, Tankstellen,
Reinigungsfirmen), bei denen der Campingtourismus auch Einkommen generiert.

46 Vgl. Statistisches Bundesamt (Hrsg.); Volkswirtschaftliche Gesamtrechnungen der Lander - Entstehung, Vertei-
lung und Verwendung des Bruttoinlandsprodukts in den Landern der Bundesrepublik Deutschland zwischen
1991 und 2016,Reihe 1, Landerergebnisse Band 5, Stuttgart 2017.
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Quantifizierung von Beschaftigungsaquivalenten insgesamt
Auch wenn die Zahl der Beschéftigten nicht in Personen gezahlt werden kann, sollen zumindest

Beschaftigungsaquivalente berechnet werden, die auf den Campingtourismus in Deutschland zu-

riickzufihren sind. Hierfiir wird folgende Hilfsrechnung angestellt:

Berechnungsgrundlage sind die vom Campingtourismus in Deutschland ausgehenden ab-
soluten Einkommen der 1. und 2. Umsatzstufe von insgesamt 5.016,4 Mio. €.

Das durchschnittliche Volkseinkommen (Erwerbs- und Verm&dgenseinkommen) je Einwoh-
ner liegt in der Bundesrepublik Deutschland derzeit bei rund 27.540 €.

Aus der Gegeniiberstellung dieser beiden Indikatoren lasst sich rein theoretisch ein Aquiva-
lent von rund 182.000 Beziehern eines durchschnittlichen Volkseinkommens pro Kopf
durch den Campingtourismus in Deutschland zum Ausdruck bringen.

Hierbei handelt es sich — wie beschrieben - nicht um eine klar definierte Zahl von Beschaftigten.

Diese KenngréBe wird zudem dem Umstand nur bedingt gerecht, dass die von Campingtouristen

profitierenden Arbeitskrafte nicht selten

nur anteilig vom Tourismus leben (z. B. Beschéftigte in der Kfz-Branche, im Einzelhandel, in
Dienstleistungsberufen),

keiner Vollbeschaftigung nachgehen (z. B. Teilzeitarbeitskrafte, Saisonbeschaftigte, Aushil-
fen, Geringverdiener, Mini-Jobs) und

ein unterdurchschnittliches Einkommen beziehen.

Die tatsachliche Zahl von Personen, deren Arbeitsplatz und Einkommen, direkt oder indirekt, ganz

oder teilweise, vom Campingtourismus in Deutschland abhéangt, ist sicherlich deutlich héher als

die Zahl der ausgewiesenen Aquivalente, ldsst sich aber nicht genau quantifizieren. Unbestritten

sind in jedem Fall die positiven Auswirkungen des Campingsektors auf den Arbeitsmarkt.

47
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5. Einschatzung der Steuereffekte durch Campingtourismus

Die Umsatze der Campingtouristen bewirken nicht nur Einkommen und Beschéftigung, sondern
tragen auch zum Steueraufkommen bei. Neben dem in den Umsatzen enthaltenen Mehrwertsteu-
eraufkommen sollen auch die aus den campingspezifischen Einkommen resultierenden Lohn- und
Einkommensteuern, die zusammen als Gemeinschaftssteuern Bund, Landern und Kommunen zu-
kommen, in die Betrachtung einbezogen werden. Zudem erzeugen die Camper und Reisemobilis-
ten mit ihren Ausgaben Umsatze bei Unternehmen am Aufenthaltsort, die ihrerseits kommunale
Steuern und Abgaben (Gewerbesteuer, Grundsteuer, Tourismusbeitrag etc.) bezahlen.

Zu den einzelnen Formen von Steuern und Abgaben, die aus dem Campingtourismus resultieren,
folgende Einschatzungen vorgenommen werden:

e Diein den Bruttoumsatzen (12.554,6 Mio. €) enthaltenen Mehrwertsteueranteile lassen sich
anhand der durchgefiihrten Detailanalysen zu den Ausgaben der Camper und Reisemobi-
listen vor Ort, deren Fahrtkosten sowie deren Investitionen in die Ausriistung relativ genau
ermitteln. Basis fiir die Berechnungen sind die je nach Ausgabenart spezifisch anzusetzen-
den Steuersatze (0%, 7%, 19%). Insgesamt ist in den gesamten Ausgaben der Camper und
Reisemobilisten ein Mehrwertsteueraufkommen in einer GréBenordnung von rund
1.590 Mio. € enthalten. Bei diesem Betrag handelt es sich um das Gesamtaufkommen, das
von den Leistungsanbietern in der 1. und den folgenden Umsatzstufen (Vorleistungsliefe-
ranten) an den Fiskus abgefiihrt wird. Eine genaue Aufteilung auf die einzelnen Umsatzstu-
fen kann ohne Detailanalysen nicht ermittelt werden.

e Durch die aus dem Campingtourismus erzielten direkten und indirekten Einkommen (Ein-
kommen der abhéngig Beschaftigten sowie Gewinne von Einzelunternehmern) in Hohe
von 5.016,4 Mio. € ergeben sich bei einem unterstellten — eher vorsichtig angesetzten -
Eingangssteuersatz von 14 % weitere Gemeinschaftssteuereinnahmen in Héhe von rund
702 Mio. € pro Jahr.

e Untersuchungen des dwif zum Wirtschaftsfaktor Tourismus in verschiedenen Gemeinden
zeigen dariiber hinaus, dass der offentlichen Hand tourismusbedingte Einnahmen aus
Steuern und Abgaben in einer GréBenordnung zwischen einem und mehr als drei Prozent
der realisierten touristischen Nettoumsatze durch die Ausgaben der Gaste vor Ort zuflie-
Ben. Campingspezifische Analysen liegen hierzu nicht vor. Wiirde man einen Durch-
schnittswert von 2 % auf die Gesamtheit der campingspezifischen Nettoumsdtze (inkl.
Fahrtkosten und Investitionen in die Ausriistung) in Héhe von 10.964,7 Mio. € libertragen,
ergaben sich dadurch Riickflisse an Steuern und Abgaben von rund 219 Mio. €.

Insgesamt zeigt sich also ein respektables Steueraufkommen, das durch den Campingplatz- und
Reisemobil-Tourismus generiert wird. Hinzuweisen ist beispielsweise auch auf die anfallende Kfz-
Steuer und die Mineral6lsteuer. Detailliertere Angaben lassen sich nur iber umfangreiche spezifi-
sche Primdranalysen quantifizieren.
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IV. Zusammenfassung der wesentlichen Ergebnisse

Ausgewahlte Eckdaten zum Campingtourismus in Deutschland
Die Zahl der im Rahmen von Marktanalysen ermittelten Camping- und Reisemobilstellpldtze in
Deutschland liegt bei rund 6.500 Betrieben, die insgesamt rund 572.000 Standplatze vorhalten. Bei
den Campingfahrzeugen zeigt sich ein stetig wachsender Bestand. Aktuell ist von insgesamt rund
1,4 Mio. Fahrzeugen auszugehen; darunter sind

e 420.000 zugelassenen Reisemobile,

e 100.000 umgebaute und als PKW zugelassene Reisemobile,

e 620.000 mobile Caravans sowie

e 260.000 Caravans auf Dauerstandplatzen.

Durch die Campingtouristen werden auf den Campingpldtzen und im Rahmen der anderweitigen
touristischen Nutzung von Campingfahrzeugen jahrlich rund 137,5 Mio. Ubernachtungen und Ta-
gesreisen generiert. Nach Segmenten unterteilt ergeben sich

e 14,5 Mio. Tagesreisen mit dem Reisemobil,

e 13,5 Mio. Ubernachtungen durch Reisemobilisten auf und auBerhalb von Reisemobilstell-

platzen,
e 49,7 Mio. Ubernachtungen durch Touristikcamper auf Campingplitzen sowie
e 59,8 Mio. Aufenthaltstage auf den Dauerstandplatzen.

Diese Zahlen verdeutlichen die gravierende Untererfassung dieses touristischen Marktsegmentes
in der amtlichen Statistik.

Umsatze durch den Campingtourismus in Deutschland nach Ausgabenarten
Der Campingtourismus ist als wichtiger Wirtschaftsfaktor in Deutschland anzusehen. Durch die
gesamte campingspezifische Nachfrage tber alle Segmente werden in Deutschland Bruttoumsatze
in einer Grof3enordnung von rund 12.554,6 Mio. € generiert. Enthalten sind hierin die
e inden Zielgebieten getatigten Ausgaben der Camper in Héhe von 5.000,5 Mio. €,
e die anzusetzenden Fahrtkosten fiir den Transfer zwischen Quell- und Zielgebiet und wah-
rend des Aufenthaltes vor Ort in Héhe von 3.999,1 Mio. € sowie
e die Investitionen in die Campingausriistung (Fahrzeug, Campingausstattung, Sonderzube-
hor) in Hohe von 3.555,0 Mio. €.

Einkommenseffekte durch den Campingtourismus in Deutschland

Der Nettoumsatz aus dem Campingtourismus ergibt sich nach Abzug der Mehrwertsteuer vom
Bruttoumsatz und liegt bei knapp 11 Mrd. €. Die Einkommenswirkungen lassen sich aus dem Net-
toumsatz ableiten. Zum Einkommen zdhlen Lohne, Gehadlter und Gewinne. Dabei wird zwischen
den direkten (1. Umsatzstufe) und indirekten (2. Umsatzstufe) Effekten unterschieden. Die gesam-
ten durch den Campingtourismus in Deutschland bewirkten Einkommen belaufen sich auf gut
5 Mrd. €. Davon entfallen jeweils etwa die Halfte auf die 1. und die 2. Umsatzstufe. Der Camping-
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tourismus leistet damit einen Beitrag zum gesamten Volkseinkommen in Deutschland in Héhe von
beachtlichen 0,22 %.

Abbildung 11:Ableitung der Einkommen durch Campingtouristen in Deutschland

Bruttoumsatz > Mehrwertsteuer
12.554,6 Mio. € 1.589,9 Mio. €
!
Nettoumsatz > Vorleistungen

10.964,7 Mio. € 8.497,6 Mio. €
! !

1. Umsatzstufe 2. Umsatzstufe

direktes Einkommen indirektes Einkommen

2.467,1 Mio. € 2.549,3 Mio. €

| J
v
touristischer
Einkommensbeitrag
5.016,4 Mio. €
Quelle: dwif 2017

Beschaftigungsaquivalente

Aus der Division des durch Campingtourismus generierten Einkommens (5.016,4 Mio. €) durch das
durchschnittliche Volkseinkommen je Einwohner in Deutschland (27.540 €) lasst sich ein Beschafti-
gungsaquivalent von insgesamt rund 182.000 Beziehern eines durchschnittlichen Volkseinkom-
mens pro Kopf durch den Campingtourismus in Deutschland ableiten.

Steuereffekte

Aus dem Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus resultiert ein Steueraufkommen aus Mehrwert-
steuer sowie Einkommen-/Lohnsteuer in Hohe von insgesamt rund 2,3 Mrd. €. Davon entfallen
rund 70 % auf Mehrwertsteuer und 30 % auf Einkommen-/Lohnsteuer.

Dariiber hinaus flieBen der 6ffentlichen Hand durch den Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus

Steuern und Abgaben in einer GréBenordnung von rund 219 Mio. € durch die ansassigen Unter-
nehmen zu (z. B. Gewerbesteuer, Grundsteuer, Tourismusbeitrag).
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