
Online Marktforschung (PA 3)

Die 3 relevantesten Zielgruppen-Segmente für die Großregion - 1
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Online Marktforschung (PA 3)

Positionierung der Segmente
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Online Marktforschung (PA 3)

Bilderwelt 
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Wahrnehmung von Werbung
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Explorers (17%)
Wo kann man Explorers ansprechen? Wie nehmen Explorers Werbung wahr?

Wahrnehmung von WerbungChannel-Affinitäten und Touchpoints

 Social Media, z.B. Facebook, YouTube, 

Instagram, WhatsApp, Telegram

 Streaming-Plattformen

 Zeitschriften, z.B. 

Nachrichtenmagazine, Reisemagazine, 

Lifestyle- und Stadt-Magazine

 Öffentlich-rechtlicher Rundfunk (TV & 

Radio)

 Szene-Locations, Bars, Restaurants

 Kulturelle Veranstaltungen

 Musikevents, Konzerte, Festivals

 Öffentlicher Nah- und Fernverkehr
Fernsehen Internet Radio

Social
Media
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Tages-
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Magazine
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