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Die 3 relevantesten Zielgruppen-Segmente fiir die GroRregion - 1

Ex P lorers (1 7‘:’0 ‘Travel is about experiencing all the scenic
and cultural diversity the world has to offer’

Kurzprofil
. )
* ' = Explorerssind auf der Suche nach neuen Eindriicken, fremden
Landern und Kulturen, dabei lassen sie sich auch von Sprachbarrieren
45% 55% ; P
nichtaufhalten.
18-20 Ir _ 6% = Zielistein Urlaub, derauthentisches Erleben derregionalen

. Besonderheiten bietet und sich dadurch vom Mainstream abhebt
30-30r I 19% ) ]
PR — = Abstand nehmen sie von reinem Erholungsurlaub und
r | 18% gleichbleibenden Reisezielen

. 50-59r NN 20% = Explorersreisen meistens alleine oder mit Freunden
Typische Aussagen 60-69 Ir I 15%
LAuf Reisen bewege ich sa%
mich gerne ahseits der Grofe der Zielgruppe Verteilung in den Sinus-Meta-Milieus®

abgetretenen Pfade.” 383
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Untypische Aussagen 18% »

HH-Mettoeinkommen,
Monat:

»Inmeinem Urlaub michte 2.935 Euro
ich mich hauptséchlich @ T

(Gesamt @: 2. 812 Fura)
erholen und entspannen.” R

olch méchte Reiseziele Beliebte Reisearten

besuchen, um die ich von = Kulturreise

anderen beneidet werde.” = Erlebnis-/Abenteuerurlaub
= Rundreise
= Stadtetrip / Stadtereise
= Kulinarikreise

Uit
PR AT

21% =

Internet-Intensivnutzer, sehen sich selbst als erfahrene Nutzer, nutzen
alle Bereiche (Information, Kommunikation, Unterhaltung)
Reisenwerden online geplant und individuell zusammengestellt, auch
die Buchung erfolgt Uberwiegend online

Reiseapps aus allen Kategorien werden hdufig genutzt, allerdings wird
versuchtdas Internetwihrend einer Reiseweniger zu nutzen
Etablierte digitale Angebotewerden in Anspruch genommen,
Explorers sind aber keine ,First Mover”
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Positionierung der Segmente

Explorers (17%)

Positionierung der Segmente '
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= lokal Entfernung global
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= gering Internetnutzung /Online-Aktivitat hoch
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Bilderwelt
SINUSE
Explorers (17%)

Visuals - Grof3region
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Explorers (17%)

Kommunikationsprofil
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Zentrale Erwartungen an Kommunikation

B Inspirierend, Horizont erweiternd B Mehrperspektivitat B Unkonventionell, originell

B Authentisch B Geistreich, fundiert B Vernetzt, verlinkt

Kommunikationsverfassung

Selbstverstandnis als kosmopalitische Entdecker, fiir den
Neues, Vielfaltigkeit und Authentizitat iber allem steht

Starkes Bediirfnis nach Gestaltung der personlichen
Spielrdume, Kommunikation und Vernetzung

Reflektierte Haltung ggii. / zielgerichtete und souverine
Nutzung von Medien

Ausgepragte Digital-Kompetenz

Kommunikationsversprechen

Vielfiltiges Informationshediirfnis der Zielgruppe, Wunsch
nach Inspiration, Lern-Erfahrungen und neuen Perspektiven

Asthetischer und intellektueller Anspruch & Genuss
Selbstverwirklichung, Kreativitat, Freiheit

Vernetzung mit anderen

Vermittlungs- und Stilpraferenzen

B Lebendige Sprache, authentisch, locker, unaufdringlich, aber
souveran und stilhewusst inszeniert

O Hohe Virtuositat’ im sprachlichen Ausdruck (kreativ, frisch,
sprachspielerisch-humorvoll), ohne aufgesetzt, plump,
gefallig oder tiberheblich zu wirken

®  Affinitat fir innovative Formen der Kommunikation und
Information, dennoch: Fokus auf Vermittlung von Inhalten/
Substanz

Bildsprache

B Originell, kreativ-spielerisch, ,man muss zwei Mal
hinschauen”

B Derzente, minimalistische Inszenierung

m  ZeitgemiRe bis hin zu innovativer Asthetik



Wahrnehmung von Werbung
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Empfehlung

Sehr positiv

Kaum positiv

Sehr negativ Kaum negativ'
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Wo kann man Explorers ansprechen? Wie nehmen Explorers Werbung wahr?
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Channel-Affinitaten und Touchpoints Wahrnehmung von Werbung

Social Media, z.B. Facebook, YouTube,
Instagram, WhatsApp, Telegram

Streaming-Plattformen

Sehr positiv

Zeitschriften, z.B.
Nachrichtenmagazine, Reisemagazine,
Lifestyle- und Stadt-Magazine

&

Offentlich-rechtlicher Rundfunk (TV &
Radio)

=L

Szene-Locations, Bars, Restaurants

Kulturelle Veranstaltungen

Kaum positiv

Musikevents, Konzerte, Festivals Sehr negativ Kaum negativ

Fernsehen Internet Radio
Social ﬂﬁ % Tages-
Media Postwurf zeitung

. S Anzeigen- =
Magazine o=l bistter E Plakate

Offentlicher Nah- und Fernverkehr
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